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Et logo til legens by

Odenses vision er at blive legens by. Vi siger “at lege er at leve”, fordi
Odense skal veere en by, hvor der er plads til livsgleede, kreativitet og
mod til at eksperimentere.

Odenses nye logo og den visuelle identitet udtrykker visionen om at lege
0g eksperimentere. Logoet er skabt ved at skille ordet “Odense” ad i brik-
ker og samle det igen som et puslespil. Logoet siger ikke bare Odense.
Man skal ogsé bruge lidt af sin fantasi. Kigger man ncermere efter, sé str
der o-d-e-n-s-e. Logoet er en invitation til at taenke kreativt og det er
ikke bange for at skille sig ud.

Odenses nye logo er hele byens logo. Det bliver rygraden i en ny stor
indsats for at markedsfare Odense og det stilles frit til rédighed for or-
ganisationer, institutioner og virksomheder i Odense.
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Varianter af logo

Logoet anvendes primcert i sort, men kan ogsé anvendes i pink. Logoet kan anvendes
alene, sammen med Odense og sammen med at lege er at leve.
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Dekorative elementer

Ud over logoet rummer den visuelle identitet ogsd@ en rcekke dekorative elementer, der anvendes
til at give et legende udtryk. De dekorative elementer bestdr af former, der er hentet fra logoet.




Primcere farver

Bruges i kommunikation for arran-
gementer som vedrarer alle odense
borgere. Eks. Kommunikation for events,
kultur, oplevelser og sport.

Pantone Rubine Red

Pantone Black U

Sekundcere farver
Bruges i starre kampagner
overfor specifikke mdlgrupper

Pantone 375U

Pantone 3125 U

Pantone 512 U

Pantone 1505 U

Supplerende farve
Kan bruges som supplement til de
primcere og sekundcere farver.

Pantone 7531U

Farver

Sort og pink er hovedfarverne i den visuelle identitet. Det er de farver, der optraeder i logoet.
Ud over de to hovedfarver bestér den visuelle identitet af en reekke sekundcere farver, der vil
blive taget i brug i kampagner over for specifikke mdlgrupper eller omkring specifikke temaer.
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Eksempler pd anvendelse af logoet

Logoet og den visuelle identitet skal anvendes i en rcekke forskellige medier fra tryksager over
hjemmesider til plakater og installationer i byrummet. Det folgende er en reekke eksempler pd,
hvilke muligheder der ligger i den visuelle identitet, og ikke fcerdigt designede elementer.







