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NIRAS Konsulenterne A/S 2

1. FORORD

Odense Kommune var vert for den 3. Nordiske Baredygtighedskonference d. 15.-
17. september 2008. Konferencen gik under navnet ’One Small Step” og fo-
kuserede pé lokale klimahandlinger, der kan gennemfores i Norden.

Konferencens deltagere fik mulighed for at arbejde med, hvordan vi i Norden fér
sat gang 1 handlinger, der giver ambitigse lokale bidrag til lesningen af klimaud-
fordringen inden for de folgende fem spor:

e Forbrug

e Transport

e Energi

e Biodiversitet

e Byggeri og Byplanlegning

Udveksling af handlinger

Deltagerne pa konferencen satte 1 hoj grad deres individuelle preeg pa konferen-
cens indhold og var dermed med til at give hinanden inspiration, praktisk viden og
forhabentligt gode kontakter, der kan bidrage til den lokale nordiske klimaindsats.

Under en del af konferencen udvekslede deltagerne handlingsmuligheder inden for
de fem spor. Pa en efterfolgende workshop blev der udarbejdet planer for, hvordan
handlingerne kan fores ud i livet. Mange af deltagerne gik fra konferencen med en
personlig handlingsplan, for hvordan de ferer den handling de arbejdede med ud 1
livet.

Denne drejebog for den lokale klimaindsats pd forbrugsomradet i Norden er sam-
menskrivningen af noterne for de handlinger, som konferencedeltagerne udveksle-
de og arbejdede med under konferencen i Odense. Dermed har du nu ogsé mulig-
heden for at lade dig inspirere af konferencedeltagernes mange vasentlige hand-
lingsforslag!

Ekspertbidrag
I februar 2008 inviterede Odense Kommune héndplukkede eksperter til at give
deres bud pa szrligt interessante lokale klimahandlinger i Norden. Op til ti eksper-
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NIRAS Konsulenterne A/S 3

ter inden for hvert spor diskuterede over en to dages workshop deres handlingsfor-
slag igennem og kom op med en god handfuld anbefalede handlinger.

Eksperternes var samlet fra hele norden. De reprasenterer et sterkt udvalg af rele-
vante erfaringer fra arbejdet med klimaudfordringen inden for erhvervslivet,
kommunerne, centraladministrationen samt interesse- og forskningsorganisationer.
Deres foreslaede handlinger var et inspirationsopleg til selve konferencen, hvor en
raekke af eksperterne selv deltog. Samtidig er handlingerne et solidt indspil til dre-
jebagerne for de fem spor, hvorfor de ogsé er taget med her.

Eksperternes handlingerne blev bl.a. bearbejdet 1 en ovelse kaldet backcasting ,
som foregik over tre trin:

1. Forst blev der opstillet en vision for hvordan den enkelte handling tager sig
ud, hvis den om femten ar har veret enormt succesfuld.

2. Herefter diskuteres, hvad der om fem &r skal vere pé plads, for at vi er pa vej
til at kunne indfri visionen om femten ar eller faerre.

3. Endeligt planlaegges, hvad der skal ske nu, hvis vi skal vare pa vej mod op-
fyldelse af visionen om fem ar.

Resultatet af backcasting ovelsen fremgér af flere af handlingsbeskrivelserne og
har til formal at starte med den fremadrettede vision for derefter at se pd, hvordan
visionen indfties.

Drejebogens indhold
Drejebogen indledes med ekspertgruppens oplag til, hvordan de opfatter sporets
relevans i forhold til klimaindsatsen i Norden.

Herefter fremhaves en rekke af de tendenser, der kan identificeres pa tvaers af de
foresldede handlinger (Den del far jeg ikke tid til inden for budgettet, men jeg vil
anbefale, at den laves).

Herefter folger beskrivelser af ekspertgruppernes handlingsforslag.

Endeligt kommer forslagene fra konferencens deltagere.
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2. INDLEDNING - FORBRUG ER HOT!

Vores forbrug pavirker klimaet og miljeet bide i produktionen, transporten, bru-
gen af varer og ved bortskaffelsen. Som forbrugere pavirker vi derfor klimaet og
miljoet gennem de valg, vi foretager — og vi ved 1 dag, at vores produktion og for-
brug har antaget dimensioner, som pdvirker klimaet globalt.

Derfor er det vigtigt, at vi veelger den klima- og miljerigtige vare, nér vi keber ind
— hvad enten det er toj, mad, elektronik eller andre forbrugsvarer. Lige sa vigtigt
er det, at organisationer gennemforer en indkebspolitik, der reducerer klima og
andre miljepavirkninger af deres vareindkeb.

Forbrug er i dag taet knyttet til vores opfattelse af livskvalitet. Derfor kommer vi
ikke uden om en veardidebat, nér vi skal diskutere forbrug. For hvis det skal lykkes
at stoppe den globale opvarmning, vil det i fremtiden ogsé vare nedvendigt at
@&ndre vores forbrugsmenstre og begrense eller frasige os valget af serligt klima-
belastende forbrugsgoder. Men det klimarigtige forbrug behover ikke gd ud over
livskvaliteten. Tvartimod!

Det klimarigtige forbrug er en mere kompleks sag end det personlige valg. Det
handler om gennemskuelighed, ansvar i alle led, og viljen til at ga foran. Derfor
har vi udpeget 3 dogmer, som vi ser som centrale i debatten om forbrug og pro-
duktion. De tre dogmer er:

e Giv forbrugerne magt
e Giv erhvervslivet ansvar
e Det offentlige skal gé foran

For hvert dogme har ekspertgruppen peget pa nogle konkrete handlemuligheder.

De skal opfattes som eksempler og ikke som et forseg pé at lave en liste over de

vasentligste tiltag — der skal meget mere til, hvilket deltagernes handlingsforslag
ogsé viser.

Giv forbrugerne magt

Det seneste arti har vist, at forbrugerne potentielt har stor magt. Og ikke mindst i
Skandinavien har forbrugerne vist vilje til at bruge deres magt til at pavirke pro-
duktionen i en miljorigtig retning.
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Men det kvalificerede valg kraever information om varens reelle omkostninger.
Der findes en lang rekke maerkningsordninger, som daekker ekologi, etisk handel
og for visse varetyper ogsa driftsforbruget (for eksempel elartiklers elforbrug og
bilers breendstofforbrug).

Det bevidste forbrugervalg forudsatter gennemskuelighed. Derfor er der ingen vej
uden om en grundig og trovaerdig forbrugeroplysning - ikke kun om varens ind-
hold, men ogsa om dens oprindelse, dens samlede miljo- og klimabelastning, de
etiske aspekter og meget andet.

Handlingsforslag:
» Gennemsigtighed og markning
» Spis SMART — néagot annat vore inte klokt
» Reducer El- & varmeforbrug
» Borgernes energiforbrug
» Klimamerkning af varer
» Lev enklere — voluntary simplicity
» Miljecertificering af husholdninger
» kologisk skattereform
» Mindre strom og ferre biler

» Reducering af vareforbruget gennem uddannelse

Giv erhvervslivet ansvar

Det private erhvervsliv barer en vesentlig andel af samfundets samlede klima- og
miljepdvirkning. En kommune kan opstille rammerne for en beredygtig erhvervs-
udvikling, men den kan ikke skabe den uden erhvervets aktive medvirken.

Der er en voksende forstéelse for dette i erhvervslivet, og gennem dialog og pri-
vat—offentlige partnerskaber kan denne forstéelse vendes til et ansvar for egen
klima- og miljepdvirkning og et faelles ansvar for en baeredygtig erhvervsudvikling
1 lokalomradet.
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Partnerskaberne deler viden om klima- og miljehensyn, og giver virksomhederne
konkrete vaerktojer til en baeredygtig udvikling. Varktejerne bygger pé princip-
perne om synlige mél, lebende forbedringer, og dokumenteret indsats.

Vi ser for os, at virksomheder i fremtiden offentligger en baeredygtighedsrapport —
og herunder et klimaregnskab — sammen med det gkonomiske regnskab. Dermed

bliver indsatsen synlig og en staerk konkurrencefordel i1 fremtidens forbrugersam-
fund.

Handlingsforslag:
» Privat-offentlige partnerskaber

» Industriel symbiose

» Fremme etisk forbrug

Det offentlige skal ga foran
Den offentlige sektor har som reprasentant for alle Nordens borgere en forpligtel-
se til at gd foran med et godt eksempel, ogsd pd klimaomridet.

Offentlige myndigheder og institutioner udger samtidig en meget stor del af den
samlede ekonomi, herunder det samlede forbrug i de nordiske lande. Derfor kan
@ndringer i det offentliges forbrugsmenster vere en afgerende forskel i bestrabel-
serne pa at reducere klimapavirkningerne af vores forbrug.

Folgende eksempler viser, hvilken forskel systematisk gront offentligt forbrug vil
kunne betyde for CO, emissionerne, alene i Danmark!

e Huvis alle pc’er indkebt i det offentlige er miljomerkede og energieffektive,
vil det reducere energiforbruget med mindst 13.000 MWh om &ret. Hvis de
blev udskiftet til baerbare pc’ere ville potentialet vaere endnu sterre.

e Huvis alle personbiler, der udskiftes i det offentlige, blot kan kere 18 km pa
literen eller derover (energiklasse A), kunne der spares 17 millioner liter ben-
zin om dret.

e Elsparefonden har beregnet, at en dansk gennemsnitskommune kan spare 1,3
millioner pr 10.000 indbyggere gennem indkeb af energieffektivt udstyr.

Ud over de positive klimamassige effekter er der andre vasentlige miljoeffekter
af et gront offentligt forbrug. Det galder i s@rdeleshed pa kemikaliesiden og 1
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forhold til affaldsdannelsen og dermed for ressourceforbruget. Endelig ber innova-
tionen og markedsgerelsen af mere miljorigtige produkter fremhaves som en va-
sentlig effekt, hvis det offentlige gar foran med et gront forbrug.

Handlingsforslag:
» Gront indkeb
» Slipp ildsjelene los!
» Gront indkeb
» Slipp ildsjelene los!
» Bliv Gren Kirke

» Fremme etisk forbrug
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3. FAELLES TENDENSER

De centrale tendenser for forbrugssporets handlinger er en overvagt af fokus pa
eftersporgselssiden af forbrugsspergsmélet med en staerk fokus péd husholdninger-
nes forbrug. Der peges 1 hej grad pa behovet for, at det offentlige gar forrest med
indsamling af viden og efterfolgende kampagner og andre initiativer, der kan pa-
virke og klede husholdningerne p4 til at handle klimarigtigt.

Udbud og eftersporgsel

Forbruget foregar pa vores felles markedsplads, hvor udbud og eftersporgsel mo-
des. Forbrugssporet har en sterk overvagt af handlingsforslag pa efterspeorgselssi-
den fordelt pd det offentlige og private forbrug. Der er meget lille fokus pé produ-
centernes rolle, hvor kun to handlingerne ser pa udbudssiden. Det kan skyldes en
erkendelse af, at producenternes adferd afgeres af eftersporgslen?

Pé eftersporgselssiden gér de fleste handlinger pa det private forbrug og dermed
forst og fremmest klimaeffekten af husholdningernes indkeb og adfaerd. Det drejer
sig forst og fremmest om to aspekter, nemlig information og adferd. Marknings-
ordninger og uddannelse skal sikre husholdningernes informationsniveau, som
eksperterne beskriver det 1 indledningen. Samtidig skal kampagner for @ndrede
forbrugsvaner sikre at det bedre informationsniveau giver sig udtryk i en @ndret
adfzerd 1 husholdningerne.

Det offentlige forrest

Pé trods af, at det er oftest er husholdningernes adferd, der er i sigte, er den pri-
mere aktor 1 de fleste handlingsforslag de offentlige myndigheder. Det offentlige
skal sta for gennemforelse af certificering, maerkningsordninger og uddannelses-
forleb for at pavirke adfaerden i det private.

Et eksempel er handlingen ”Borgernes energiforbrug”, hvor der fokuseres pa at
familier skal dele historier om det klimarigtige forbrug. I de konkrete elementer af
handlingen, er det det offentlige, der skal traede 1 karakter og organisere historie-
fortellingen, ansatte konsulenter til at formidle fortellingerne, inddrage erhvervs-
livet og lave konkurrencer. Dette svarer i1 hgj grad til eksperternes dogme: ”Giv
forbrugerne magten”. Det er 1 handlingsforslagenes vinkling ikke forbrugerne, der
skal tage magten, men det offentlige, der skal serge for, at de far den og udnytter
den.
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En anden dimension af det offentlige som primar akter er eksperternes dogme om,
at det offentlige skal gé forrest. Vinklen for handlingerne her er, at det offentlige
har et sarligt ansvar for at gd forrest med et godt eksempel. Det er ikke den private
sektor, der skal gé forrest og laegge pres pa myndighederne for at gore det samme,
men omvendt; det offentlige skal g forrest og inspirere og nogen gange tvinge det
private til at folge trop.

Manglende vidensniveau

En lang raekke handlinger peger pd behovet for at haeve vores vidensniveau for
handlingerne planlaegges og sattes i gang. Saledes peges ofte pa behovet for yder-
ligere forskning, samt inddragelse af universiteter og konsulenter i de forste stadi-
er af det enkelte projekts udvikling. Om den manglende viden primert skyldes, at
vi ikke har opndet den nedvendige viden, eller om den findes, men ikke er til-
straekkeligt spredt, er et abent spergsmal?

Partnerskaber i fokus

Selvom det offentlige gennemgaende er den primere aktor fremhaver mange
handlingsforslag behovet for at myndighederne indgér i1 brede partnerskaber. De
akterer, der hyppigst n@vnes er: Staten, der skal satte de overordnede retningsli-
nier; virksomheder, der skal levere de klimarigtige produkter; uddannelses- og
forskningsinstitutioner, der skal heeve vidensniveauet og bidrage til udferelsen af
kampagner; samt borgere, som skal leere og @ndre adferd.

Stadig er kommunerne den helt centrale akter 1 handlingerne. I udviklingen og
gennemforelsen af lokale handlinger tilfalder det primere ansvar i langt de fleste
tilfelde den kommunale administration, der ses som det oplagte samlingspunkt for
lokal aktivitet.

Den sterke fokus pd partnerskaber er et naturligt resultat af at lokale partnerskaber
var en del af temaet for konferencen. Samtidig skal en del af forklaringen pé den
hoje vagt, der leegges pa offentligt initiativ sikkert findes 1, at den sterste enkelt-
gruppe af deltager pa konferencen var fra kommunale administrationer. En anden
del af forklaringen kan ogsé vere vores faelles nordiske model med stor vaegt pa
offentlig regulering og service.
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4.1

EKSPERTERNES HANDLINGSFORSLAG
GENNEMSIGTIGHED OG MZARKNING

Gennemsigtighed 1 relation til produkter er centralt, hvis forbrugere skal tage kli-
marigtige valg. Derfor foresldr forbrugsgruppen, at de enkelte produkters klimabe-
lastning bliver gjort tilgeengelige og synlige.

Dette kan ske igennem miljo- og sundhedsdeklarationer, der kommer til udtryk
gennem f.eks. stregkoder eller chips, og som kombineres med et signalsystem 1
form af smileys eller lignende, der guider forbrugeren mod det mest baeredygtige
valg.

15 ars visionen

Det er muligt for forbrugerne at fa de nedvendige miljo- og sundhedsoplysninger
om produkter ved hjelp af de nevnte, dbne koder, der gemmer informationer om
de enkelte produkter. Det kan veere omréder som energiforbrug og klimabelast-
ning, sporbarhed og etik, ern@ring og kemikalier eller transport. Valget af omrader
vil athaenge af de problemstillinger, der er relevante for en baeredygtig udvikling.

De optimale miljo- og sundhedsvalg er markeret, men der er adgang til de bagved-
liggende oplysninger for alle forbrugere. Det kan enten vare ved terminaler i1 bu-
tikken eller igennem mobiltelefoner.

Oplysningerne, der er knyttet til produkterne vil lige sdvel kunne bruges af de pro-
fessionelle indkabere, som af de private forbrugere. Det vare sig virksomheder,
der kaber ravarer og andre produkter, sdvel som de offentlige indkebere (fx kom-
munerne). For begge grupper af professionelle gelder det, at de let far dokumenta-
tion for, at varerne lever op til de krav, de har stillet i udbudsmaterialer. Dermed
bliver det nemmere for private og offentlige organisationer at gennemfore en gron
og etisk indkebspolitik. Endeligt kan oplysningerne bruges af den lokale detail-
handel, som har mulighed for ved valg og fravalg kun at s@lge produkter med en
bestemt miljo og etisk standard.

Pd vej mod visionen om 5 ar
12013 skal der vere styr pé klimadelen af produktinformationerne. Datagrundlag
og indrapporteringsmetoder skal derfor vere faldet pa plads. Det er pa det grund-
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4.2

lag muligt at sammenligne produkter af samme type for at finde det bedste klima-
valg. Dette er kombineret med de allerede kendte miljemarkeordninger, sa det er
let tilgengeligt for alle forbrugere.

De forste skridt

Projektet skal sattes 1 gang 1 samarbejde med Miljomaerkningssekratariatet, virk-
somheder, detailhandel og forbrugere. Vi foreslar at starte med klimaomradet pa
grund af nedvendigheden af at fremme, at forbrugerne igennem deres forbrugsvalg
bidrager med reduktioner af klimaemissionerne.

AT SMART 1- NAGOT ANNAT VORE INTE KLOKT

I Riokonferensen beslutades att de deltagande linderna skulle framja héllbara
(barkraftiga) produktions- och konsumtionsmonster. Vad er hallbar
livsmedelskonsumtion? Vad er hallbara matvanor? Vad ar det for
konsumtionsmonster som ska framjas? Hur far konsumenterna/forbrugarna
kunskap om detta? Om konsumenter ska kunna gora medvetna val som &r bra for
bade hilsa och miljo méste dessa fradgor bearbetas och besvaras.

Vision for 15 dar

Medvetna och kunniga konsumenter gor delvis andra val dn 1 dag. De konsumerar
mat 1 andra proportioner @n i dag och de véljer produkter med tanke pa bade hilsa
och miljo. Aven offentliga konsumenter har éindrat sina val (planering,
upphandling och tillagning). Producenter och handel har insett det ekonomiskt
kloka 1 att dndra sitt utbud av varor. Konsumenter efterfragar tydlig information
om produkter.

Handling

At S.M.A.R.T. ir en modell for en mer hallbar matkonsumtion #n i dag. Det &r en
pedagogisk modell som utgér fran bade hilso- och miljoaspekter pa mat.
(modellen tager hinsyn till fler miljéaspekter dn klimat) Modellen som finns i
Sverige kan anvindas i andra ldnder, men den méste anpassas till det egna landets
matkultur. Den foreslagna handlingen dr en ldngsiktig informations- och
utbildningskampanj som kan riktas till skolor/universitet, ansvariga fiir mat 1

' Pa nordisk/engelska: Spis/Eat S.M.A.R.T. (se: www.sll.se/ctn). Acronymet S.M.A.R.T. star for:

S = Storre andel vegetabilier OR Serve more vegetables

M = Mindre tomme’ kalorier Minimise ’empty’ calories

A = Andelen ekologiskt dkar Add more organic foods

R = Raitt kott och gronsaker Right kind of meats and ’vegs’
T = Transportsnalt Transport limitation
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4.3

skolor, forskolor och andra offentliga instanser, sévél som till privatkonsumenter.
Den kan ocksa riktas till ndringslivet for att pdverka utbud i butik och
restauranger.

For att handlingen ska kunna genomf6ras krivs att nigon inom det offentliga tager
ett initiativ och ansvar, att det finns pengar for att finansiera en initial
utbildningskampanj. Kampanjer av denna typ brukar sprida sig sjdlva efter en tid.
Det dr ocksa en fordel om det finns en PR-kampanj. En modell for uppfoljning bor
ocksa tas fram.

Pd vej mod visionen om 5 ar

Om fem éar finns det Gt SMART-modeller som &r anpassade till de nordiska
lindernas matkulturer. Utifrdn dessa har ocksé olika pedagogiska material
utvecklats. Det finns ocksa ambassadorer for dt SMART. Det kan vara eldsjélar,
utbildare/larare/foreldsare/myndighetspersoner och politiker. Det
bakgrundsmaterial som dt SMART bygger pa behdver regelbundet uppdateras for
att vara aktuellt och for att kvalitetssékra budskapet.

De forste skridt

For att om ett ar kunna starta detta behdvs vilja, beslut och en budget for att kunna
starta arbetet med att kulturanpassa modellen, for utveckling och produktion av
pedagogiskt kampanjmaterial. Det dr en férdel om det bliver en samverkan inom
landet sd att resurser kan samordnas for till exempel. kulturanpassning av
modellen.

SANK EL- OG VARMEFORBRUGET

For virkeligt at s®nke bade husstandenes og ervhervsvirksomheders energiforbrug
skal vi teenke radikalt anderledes og ikke lade vanens magt styre.

Det kan veare alt fra et gennemgribende opger med den gammeldags 8-16 rytme,
som spiller ind pa vores behov for transport og made at vaere sammen pa, til mere
simple sparetiltag i hjemmet. Vi lever i et samfund, som er i bevagelse 24 timer 1
degnet, mens de indgroede vaner begranser og holder os fast, samt skaber uhen-
sigtsmeessige barrierer for en optimal udnyttelse af vores ressourcer.

Nedbrydelse af gamle vaner krever vilje samt en stor aktiv indsats fra alle invol-
verede, herunder borgere, virksomhedsejere, alm. ansatte m.fl.

En omvealtning af vores vaner for energiforbrug kraver, at der lovgivningsmaes-
sigt &bnes mulighed for alternative mader at arbejde og bruge sin fritid pd. Det
skal vere op til de enkelte aktorer selv at fastlegge, hvornar en given handling
bedst kan/skal udferes.
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4.4

HUSSTANDENES ENERGIFORBRUG

15 ars visionen

Reduktionen af CO2 emissionerne knyttet til dette handlingsforslag opstér ved at
udjevne og tilpasse daglige rutiner, sd det ikke lengere er nadvendigt, at alle gor
alt samtidig. Dermed vil stort set alle lokale aktiviteter blive pavirket af en om-
leegning til nye alternative handlingsmenstre.

Visionen for 15 ar ude i fremtiden er alts4, at et flertal af borgere har @ndret deres
vaner, sadan at den enkelte fir mere luft i hverdagen, og sddan at vi samlet set har
minimeret spildet i vores energiforbrug. Nar visionen er gennemfort, vil man f.eks.
kunne spare tid ved ikke at skulle holde i1 lange keer i trafikken, klare sine indkab
pa tidspunkter, som passer en bedst, og aflevere og hente sine bern i institutionen
pa tidspunkter, som passer bedre sammen med ens arbejdsmenster.

Pd vej mod visionen om 5 ar

For at na visionen anbefaler ekspertgruppen, at man i kommunerne ansatter en
energikonsulent, der kan give direkte radgivning hjemme hos den enkelte hus-
stand. Ideen er, at en energikonsulent beseger husstandene systematisk i lokalom-
radet.

Tit er det meget nemt at spare el- og varme, men folk mangler det sidste skub. For
eksempel er det ikke sarligt dyrt i Norge at skifte fra elvarme til en anden mere
energiokonomisk opvarmningsform, men folk ger det alligevel ikke.

Energikonsulenten skal komme hele paletten rundt fra de tekniske installationer til
de daglige handlingsmenstre. Inden for det tekniske rdd til energibesparelser drejer
det sig blandt andet om vores harde hvidevarer og andre elektriske apparater, om
vores opvarmningskilde og isolering, samt vandpumper - og ikke mindst, hvordan
disse kan finansieres.

I forhold til vores dagligdagsmenstre handler det om, hvornér huset skal levere
hvad, og hvornar der kan slukkes og skrues ned for funktioner. Desuden hvordan
familien med fordel kan indrette arbejde og fritid pa en made, der giver mere fri-
hed 1 hverdagen og som en sidegevinst, et mindre energiforbrug.

De forste skridt
For at etablere lokale energikonsulenter inden for de nermeste ar skal kommuner-
ne i gang med at opbygge viden, s& de kan indlede de systematiske besog.
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4.5

En del af det lokale beredskab, man kan opbygge, kan vare at forhandle felles
aftaler hos lokale handverkere, som kan bidrage med at udfere nogle af husstan-
denes tiltag. Man kan sdledes forestille sig mange forskellige felles lasninger, der
er billigere og nemmere, hvis mange i et lokalomrade ensker det samme. For ek-
sempel kan opstilling af solfangere eller jordvarmeanlag sandsynligvis geres bil-
ligere, hvis mange i et omrdde valger samme — og maske samtidige - losninger.

Nogle af de mindre adferdsendringer, som energikonsulenterne umiddelbart kan
tage med, er de mange velkendte muligheder for at differentiere temperaturen mel-
lem soveverelset og stuen, ventilation med korte gennemtraek frem for at have
vinduet stdende pa klem, undgé standby forbrug samt at fylde vaske- og opvaske-
maskiner. Dette kraever selvfolgelig en grad af varsomhed og menneskelig indsigt
hos konsulenterne, sdledes at folk oplever, at de far leveret nyttige tips og ikke en
moralsk praediken.

Samtidig skal man lokalt til at finde ud af, hvordan man kan etablere mulighed for
de mere livsstilsendrende muligheder for mere fleksible dagsrytmer og vaner hos
den enkelte borger. Her spiller de lokale arbejdspladser en afgerende rolle, hvilket
uddybes i det folgende.

VIRKSOMHEDERNES ENERGIFORBRUG

Her sattes fokus pa, hvad bdde private og offentlige virksomheder kan gere for at
begranse deres el- og varmeforbrug, samt ikke mindst hvordan de kan give deres
medarbejdere mulighed for at indrette deres arbejdsdag pad méder, der giver et
mindre samlet energiforbrug og sterre frihed til den enkelte.

At energibesparelser kan opnds gennem en mere fleksibel hverdag kan méske
bedst besvares gennem nogle fa eksempler:

e Erdet nodvendigt at transportere sig fra for eksempel Kolding til Kebenhavn
for at udfere et PC-relateret arbejde via en server som er placeret i Vejle?
En losning kunne veare, at virksomhederne gar sammen om at etablere "ar-
bejdshoteller", hvor medarbejderne i1 deres neeromrade kan udfere deres arbej-
de og pleje det sociale med andre "pendlere". Man kunne endda forestille sig
en synergieffekt, da medarbejdernes netvaerk oges. Altsd kan man ved at flere
virksomheder gér sammen om at etablere felles satellitkontorer (”arbejdsho-
teller”) sikre at medarbejderen fra Vejle flere dage om ugen kan arbejde lokalt
frem for at pendle til Kebenhavn.
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e Erdet nedvendigt, at alle meder pd samme tid?
En losning kunne alt efter medarbejdernes ensker vare, at inddrage weeken-
der, aften og nattetimer for derved at lave differentierede arbejdstider. Det vil
sprede den tilbageverende trafik séledes, at den eksisterende infrastruktur
kunne handtere trafikken.

e Erdet nedvendigt, at man i forbindelse med meder skal vare fysisk til stede?
En losning her kunne vare videokonferencer. Enten pé ens egen arbejdsplads
eller pé serligt indrettede steder 1 n&eromradet.

15 ars visionen

Visionen er, at virksomhederne indretter sig, saledes at medarbejderne far maksi-
mal fleksibilitet til at indrette deres dag s& hensigtsmassigt som muligt, inklusiv
mulighed for at begreense pendlingen og at made pa tidspunkter, der traditionelt
set regnes for skave. Virksomhederne har indfert felles arbejdshoteller i medar-
bejdernes neromrader og fuldt ud udnyttet mulighederne for at bruge den rivende
udvikling inden for kommunikationsteknologien til at ege fleksibiliteten i medar-
bejdernes made at arbejde pa.

Pd vej mod visionen om 5 ar

De umiddelbare muligheder for at gere produktionen mere energieffektiv er for
leengst udnyttet og energioptimering af produktion og drift er en integreret del af
hverdagen 1 alle private og offentlig virksomheder.

De naste og mere gennemgribende @ndringer af méder at indrette produktionen
pa, ber nu for alvor fremmes. Nogle virksomheder har allerede arbejdet pé at ind-
rette produktionen efter mere fleksible arbejdsmenstre. Disse virksomheder kan
tjene som det gode eksempel, sddan at hvad der hidtil har vaeret innovative virk-
somheders spandende tiltag, kan blive den konventionelle made at teenke og ind-
rette fleksible og energibesparende arbejdsmetoder.

De forste skridt

De forste skridt drejer sig for det forste om at hoste alle de lavtha@ngende frugter i
forhold til energibesparelser, hvilket rigtig mange virksomheder allerede er meget
langt med.

For det andet ber virksomhederne begynde at indrette sig pa at skabe mulighed for
mere fleksible arbejdsrytmer for deres medarbejdere, ikke mindst leegge planer for
hvordan selve produktionen kan indrettes med henblik pd at underbygge den oge-
de fleksibilitet.
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4.6

PRIVAT-OFFENTLIGE MILJOSAMARBEJDER

Det er en af de kommende ars store udfordringer at skabe lokale og regionale mil-
Jjosamarbejder, hvor medlemskab er frivilligt, men forpligtende. Gennem udveks-
ling af erfaringer, kompetencer og verktejer er formalet at understotte den mar-
kedsdrevne miljoindsats.

Miljesamarbejderne udger som sddan en platform, som bade private virksomheder
og offentlige myndigheder kan traekke pa i arbejdet for forbedringer inden for mil-
J9, socialt engagement og arbejdsmilje, herunder klimaindsatsen.

Skabelsen af sdidanne miljesamarbejder forfolges allerede aktivt af flere lokalt
forankrede miljenetvark i Norden, eksempelvis MiljoForum Fyn og Green Net-
work 1 Danmark, MiljoFyrtarn i Norge og Miljédiploma 1 Sverige.

15 ars visionen

Baredygtig udvikling er et anliggende for alle aktorer i et lokalomrade — og ikke

et anliggende som kun péhviler de offentlige myndigheder. Derfor er visionen for
de privat-offentlige samarbejder, at alle virksomheder i lokalomréddet styrker hin-
andens indsats, sadan at hele lokalomradets niveau haves.

Indsatsen udspringer af frivillige og forpligtende miljetiltag, inkl. miljosamarbe;j-
det mellem virksomheden og dens myndigheder. Miljetiltagene inkluderer klima-
tiltag, der skaber en markant lokal reduktion 1 CO, emissionerne gennem erfa-
ringsudveksling og indgéelse af forpligtelser.

Virksomhederne, der er medlem af partnerskabet, udarbejder hvert ar en baeredyg-
tighedsredegorelse eller -rapport, som fremlegges sammen med virksomhedens
regnskab. Beredygtighedsredegorelsen dokumenterer virksomhedens politik, mal
og konkrete handlinger for en miljomaessig og social baeredygtig produktion.

Virksomhedernes baeredygtighedsrapporter udspringer af en systematisk og mal-
rettet indsats, som over tid giver virksomheden forbedringer pa bade milje- og
klimaomrédet savel som det sociale omrdde. Den er med til at fastholde virksom-
hedens fokus pd den mest baredygtige produktion, og rapporten synligger samti-
dig virksomhedens frivillige indsats.

Pd vej mod visionen om 5 ar
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4.7

Over hele Norden er der etableret privat — offentlige miljenetverk, hvor myndig-
heder inddrager virksomhederne i en dialog om den frivillige og forpligtende mil-
joindsats. Frivillig, fordi den angér (milje)forhold, som ligger ud over lovens krav,
og forpligtende fordi virksomheden forpligter sig til at dokumentere sin miljeind-
sats gennem en miljeredegorelse.

Med hjelp fra myndighederne er virksomhederne i1 faerd med at systematisere de-
res miljoarbejde, og de forste virksomheder har allerede fremlagt miljeredegorelse
som dokumentation for deres indsats.

Netvarkene er etableret med inspiration fra de eksisterende miljonetverk, men
efterfolgende tilpasset de lokale forhold og forudsetninger — og i lebet af dette
femar udvidet til ogsd at omfatte klimaforhold..

De forste skridt

Kommuner eller regioner i Norden har med erfaringerne fra de eksisterende pri-
vat—offentlige miljonetvaerk inviteret det lokale/regionale erhvervsliv til et samar-
bejde om etableringen af miljonetvaerk.

Netvark begynder at forme sig rundt om i Norden, med det formaél at styrke en
baredygtig erhvervsudvikling.

Et eksempel til inspiration findes i den danske Region Syddanmark, som omfatter
Fyn og Senderjylland, hvor omkring 550 virksomheder er involveret i et miljonet-
veerk. Virksomhederne samarbejder om at gennemfore lobende forbedringer, som
ligger ud over lovens krav. Virksomhederne dokumenterer deres indsats gennem
en miljoredegorelse hvert 2. eller hvert 3. ar.

Links

www.mf-fyn.dk
www.greennetwork.dk
www.milsyd.dk
www.gns.dk
www.key2green.dk
www.miljofyrtarn.no

OFFENTLIGE GRONNE INDKOB

Der er utvivlsomt store miljo- og klimamaessige potentialer ved at stille miljokrav
ved offentlige indkeb. Kommunernes indkeb udger ca. 60 procent af det offentli-
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ges samlede indkeb. Det vurderes, at det offentliges indkeb 1 Danmark alene er péd
mindst 140 milliarder DKK om aret. Med den indkebsmuskel vil det gare en stor
forskel, hvis det offentlige gar forrest i at drive en gren eftersporgsel.

Offentlige gronne indkeb vil ogsé i1 fremtiden kun blive baret igennem af frivillig-
hed uden nationale obligatoriske miljekrav for det offentliges indkeb eller krav fra
EU. Vejen frem vil vere at kommunerne selv satter mal for de gronne indkeb, for
eksempel gennem forpligtende samarbejder. Det kunne for eksempel vere i en
form for ”local compact” for grenne indkeb.

En veasentlig platform for en styrket indsats for grenne indkeb kunne vare en po-
litisk vedtagelse af lokale milje- og klimavenlige indkebspolitikker i kommuner-
ne. Arbejdet 1 den enkelte kommune vil ogsd kunne styrkes af et forpligtende og
dynamisk samarbejde mellem kommuner om offentlige gronne indkeb.

De essentielle betingelser for offentlige gronne indkeb er til stede 1 langt de fleste
kommuner. En del handler derfor hyppigt om at komme i gang og fa den politiske
og profileringsmaessige dimension ved grenne indkeb styrket.

15 ars visionen
Visionen er, at om 15 ar er offentlige indkeb i Norden gronne! Som en del af de
gronne indkeb stiller indkeberne aktivt miljekrav til leverandererne.

Indkeberne er hele tiden pd jagt efter miljomassigt bedre produkter, og de gér
endda aktivt ind 1 udviklingen af nye produkter. Hvis ikke producenterne lever op
til enskerne, justerer kommunerne selv de produkter de indkeber, s& de bliver bed-
re for miljeet. Indkeberne er pd den made blevet en staerk drivkraft i produktinno-
vationen, fordi de sidder pd neglepositionen mellem leveranderer og brugerne af
produkterne.

Visionens gennemforelse krever for det forste at de ansvarlige for det offentlige
indkeb er i besiddelse af den nedvendige viden. Samtidig skal alle offentlige ind-
kebere have politisk og ledelsesmassig opbakning til deres indsats gennem en
gron indkebspolitik. Endeligt kraever det, at den grenne indkebspolitik er koblet til
kommunens overordnede klimastrategi, hvor alle produkters klimaaftryk tenkes
ind.

Pd vej mod visionen om 5 ar

Pa vej mod visionen skal der til stadighed ske en oget professionalisering af ind-
kebsfunktionen, forstiet séledes at indkeberne opnar et stadig hegjere vidensniveau
om indkebsprocesser generelt, herunder miljokrav i indkebet.

c:\adlib express\input\drejebog - forbrug version ii + analyse_2008102010342000.doc



NIRAS Konsulenterne A/S 19

Indsatsen for at gennemfore visionen kraver desuden, at der samarbejdes systema-
tisk mellem de indkebsfaglige og miljefaglige kompetencer, der er i kommunen.
Der skal altsé arbejdes pé tvears af sektorer og forvaltninger.

Samtidig skal der etableres samarbejder mellem kommunerne om at sette mél for
gronne indkeb. Det skal vare konkrete mél for konkrete produkter, og disse mal
skal undergé en lebende udvikling efterhdnden som der udvikles stadig mere mil-
jorigtige produkter.

Samarbejdet mellem kommunerne skal ogsé indeholde kompetenceudvikling og
videndeling om indsatsen for grenne indkeb, og hvordan indkeb integreres 1
kommunens samlede klimastrategi

Kommunerne ber opbygge en standardisering af produktdata og vaerktejer til at
finde miljeoplysninger om produkterne, s& opgaven lettes for indkeberne. Det bor
ske sidelobende med, at der udvikles nye former for produktoplysning for eksem-
pel i form af egentlige miljedeklarationer for det enkelte produkt.

De forste skridt

Der skal som det forste satses pé at opbygge vilje og viden hos de involverede
akterer. Forst og fremmest hos politikere og topledelsen i den enkelte kommune.
Dernast hos kommunens indkebere, dvs. bade de centralt placerede i administra-
tionen og de decentrale pd de enkelte institutioner.

Samtidig ber man indlede samarbejder mellem kommunerne, s& man kan indga i
en falles lereproces. Det giver ud over videndeling mulighed for at indga samlede
aftaler med leveranderer. Hvis der skal nedsattes forpligtende og dynamiske sam-
arbejder om grenne indkeb, skal kommunerne selv gd sammen, der hvor de mat-
cher hinanden.

Herudover er der en raekke andre potentielt vigtige partnere for de gronne indkeb,
herunder KL, miljo- og klimaministerierne, interesseorganisationer og ikke mindst
det private erhvervsliv. Der er for eksempel god mulighed for videndeling og di-
rekte samarbejde om grenne indkeb mellem offentlige og private indkebere.

Det er vigtigt, at man allerede fra starten satter fokus pa produkternes totalom-
kostninger og miljepavirkninger fra vugge til grav, sddan at man ikke suboptime-
rer ved at udskifte for eksempel biler og computere uhensigtsmeessigt tidligt.

Indsatsen i kommunerne er alt for ofte usynlig. Derfor skal flaget hejses, nar der
indferes grenne miljokrav i indkebspolitikken, og nér der indgds kontrakter med
vasentlige miljokrav og —forbedringer. Det vil dels promovere kommunen og dels
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4.8

indlede adferdsandringerne hos producenterne og de private forbrugere, sadan at
det offentlige ikke blot gar forrest, men ogsa inspirerer andre til at folge op.

SLIPP ILDSJELENE LOS

At kommuner og offentlige virksomheter utnytter det personlige miljoengasjement
som finnes i sterre grad hos noen medarbeidere (“ildsjeler”’) enn andre. Dette ved
a identifisere disse medarbeiderne og oppmuntre dem til & komme med forslag til
tiltak som kan redusere miljebelastningene, samt gjerne en viss frihet til faktisk a
gjennomfore tiltakene. Handlingen kan med fordel omfatte et tilbud om enkel
miljeopplering til ildsjelene.

Hvor stor friheten kan vaere vil komme an pa tiltakets karakter — noen ting kan
man la folk ’pa gulvet” gjennomfere uten videre, mens andre ting vil matte
diskuteres med ledelsen evt. vurderes av det tekniske personalet. Det viktige da er,
at det er sendt et kraftfullt signal ut i hele organisasjonen om, at forslag, som kan
redusere det miljobelastende forbruket, skal mottas med stor velvilje. Det ber ikke
vare vanskelig, ettersom slike tiltak ogsa kan by pa ekonomiske innsparinger, slik
det ble demonstrert av Sundsvalls kommun da de mobiliserte ildsjelene i
prosjektet ”"Rena Jobbet”.

15 ars visjonen

At alle kommuner og andre storre virksomheter har mobilisert miljgengasjementet
som finnes blant deres medarbeidere, samt at dette har utlest forbedringer pa “alle
tre bunnlinjer”, altsd bdde miljomessig, ekonomisk og sosialt (bedre arbeidsmiljo
gjennom at medarbeidere far utlosning for deres eget engasjement.)

Hva er gjort om ett og fem ar?

Denne handlingen har egentlig ikke noen “trappetrinn” langs tidsaksen — den kan
gjennomfores i morgen av de virksomheter som er villige. Det er altsa ikke noe i
veien for & forkorte tidsperspektivet for visjonen fra 15 til 5 &r.

Hvem tiltaket retter seg til?

Tiltaket retter seg til kommuner og i prinsippet alle andre store og mellomstore
private og offentlige virksomheter (i de helt smé virksomhetene md man i storre
grad forvente, at samtalen kommer av seg selv, dersom lederen forst har det
modicum av interesse for miljeforbedringer, som ellers kreves for & sette
handlingen i gang.) — Kommunen kan gjerne virke som “’katalysator” overfor
andre virksomheter i lokalsamfunnet. I Norge vil det for eksempel vere naturlig at
kommunen foreslar handlingen overfor bedrifter, som vil sertifiseres som
“Miljefyrtdrn” — der kommunen er sertifiseringsinstans.
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Pa den méde kan tiltaket i beste fall styrke den gode siden ved den nordiske
modellen”, som bestér i at avstanden fra ”gulvet” til toppen 1 virksomhetene er
forholdsvis liten, og at man forstér verdien og viktigheten av, at alle kan la sin
stemme hore.

Visionen er at f& alle kommuner og virksomheder med i en ordning. Dog skal man
i nogle virksomheder passe pa, da det kan skabe splid, idet ildsjale-ideen netop
soger at bryde med de traditionelle strukturer.

Det er vigtigt at ildsjele-ordningen ses som et supplement til den traditionelle
struktur. Den skal sdledes vare et supplement til de anerkendte professionelle
funktioner i virksomhederne og institutionerne. Fordelen er til gengeld, at ildsjz-
lene kan se ting, som de professionelle ikke ser. Det kan ogsa dbne op for samar-
bejdet pa tvers af status og give demokrati pd mikroplan.

Det helt afgerende og méske den storste udfordring, som ved mange andre tiltag,
er, at der fra hele organisationens side vises dbenhed og opbakning overfor ildsjee-
lene, nér de slippes los.
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5.1

DELTAGERNES HANDLINGSFORSLAG

Konferencedeltagernes handlingsforslag, som prasenteres i de felgende afsnit, har
flere traek til feelles med bade hinanden og med eksperternes handlingsforslag.
Derfor findes en lang rekke synergimuligheder og overlap mellem forslagene,
hvorfor det er en god ide at satte sig ind i dem alle, selvom der er et bestemt, der
virker serligt relevant.

Handlingsforslagene er ikke prasenteret i en prioriteret rekkefolge, men udtryk-
ker 1 stedet den rigdom og diversitet, der var i formen og indholdet for arbejdet
med klimahandlinger pa konferencen.

Habet er at disse klimahandlinger kan inspirere andre til at skride til handling, som
de inspirerede konferencedeltagerne.

BLIV GRON KIRKE
Bliv Grgn Kirke sigter mod at udarbejde og konkretisere en handlingsplan for,
hvorledes den enkelte kirke i Norden kan ggres mere gran.

Pa nuvaerende tidspunkt findes der 4-5 grgnne kirker i Danmark. Kirkerne og
andre interesserede kan selv tilmelde sig pa www.gronkirke.dk. Habet er, at de
kan blive en inspiration for andre kirker i Danmark og hele Norden.

Hvad?

Malet med handlingsplanerne er dels at fa formuleret en tjeklister for, hvordan
kirkerne i Danmark kan geres grennere. Samtidig er snsket at den enkelte kirkes
handlingsplan fungerer, som en made at forpligte sig til at blive mere gren, samt
huske det — ogsa i ens egen hverdag.

Handlingsplanen er ogsa et middel til at oplyse om det feelles ansvar alle har
som borgere samt til at huske pa forpligtelserne over for andre mennesker i de
lande i verden, der er hardest ramt.

Hvorfor?

Handlingsplanen kan medvirke til, at CO2 udledningen bliver nedsat, mens der
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samtidig kommer fokus pa klimaudfordringen ude i de enkelte sogne.

Bliv Grgn Kirke gnsker samtidig at ege opmeerksomheden pa, hvad man selv kan
gare for at afhjeelpe CO2 udslippet. Handlingen skal veere med til at fremme
engagement, viden og ansvar omkring klimaproblemet.

Hvordan?

Handlingsplanerne skal vaere konkrete og nemme at ga til for den enkelte kirke.
Betingelserne for at kunne kalde sig Gren Kirke er:

1. At man kan tilslutte sig 25 ud af i alt 48 tiltag.

2. Man tilslutter sig mindst to tiltag inden for hver af de i alt seks kategorier af
tiltag (se listen pa Bliv Grens hjemmeside)

For at blive gran kirke er der behov for ekspertise indenfor energibesparende og
andre miljgrigtige lasninger. Derudover kraeves der ogsa ressourcer til distribution
af PR-materiale i forbindelse med en informationskampagne.

Der ligger allerede en god portion viden og ekspertise i Bliv Grgn Kirke materialet,
sa nu er tiden inde til at handlingerne skal feres ud i livet.

Af samarbejdspartnere kreeves f.eks. menighedsrad, besluttende bestyrelser og
ledelser. Andre relevante samarbejdende instanser kunne vaere energi-tjenesten,
Jkologisk rad, Danske Kirkers Rad og lignende organisationer i det andre
nordiske lande.

Hvor?

Der findes pa nuvaerende tidspunkt to sogne pa Fyn, som kalder sig for "Grgnne
Kirker”. Disse er beliggende i Dstrup og Skeby sogne ved Otterup pa Nordfyn og
var blandt de farste. Der er siden kommet flere til.

Erfaringerne fra de eksisterende gragnne kirker har vist, at initiativet om at skabe
grenne kirker ikke ngdvendigvis er en let opgave at fa gennemfgrt. Til gengaeld
viser erfaringerne ogsa, at man via besparelser pa f.eks. el kan overbevise selv
steerkt skeptiske personer til at pabegynde diskussionen om at nedsaette CO2
forbruget samt til at ga ind for handlingen at blive en grgn kirke.

Handlingerne omkring at skabe grenne kirker starter i de sma handlinger, men
efterhanden som tiden gar, bliver der skabt en form for baeredygtig tankegang,
som smitter blandt de deltagende. Besparelser et sted farer eventuelt til, at man
kan bruge penge pa gkologi eller miljgvenlige produkter et andet sted.

Habet er, at kirkernes handling smitter af pa sognets beboere. Det kunne veere i
hjemmet, hvor man bliver mere bevidst om at bruge miljgvenlige produkter og
selv begynder at bruge afkrydsningsskemaet som en handleplan for, hvad man
selv kan ggre for at reducere forbruget i eget hjem.

Desuden kan alle former for institutioner drage nytte af denne handlingsmulighed,
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hvad enten det er store institutioner, private virksomheder, universiteter, skoler og
lignende instanser indenfor den offentlige sektor.

For yderligere oplysninger se www.gronkirke.dk eller kontakt Danske Kirkers Rad
ved Hanna Smidt pa email: hs@danskekirkersraad.dk eller tif.: 35 43 29 43

BORGERNES ENERGIFORBRUG

Fokus pa borgernes energiforbrug gar ud pa at formidle gode historier fra familier,
virksomheder etc., som har haft god erfaring med energinedbringelse. Det kan
veere en fordel at benytte sig af at lade den gode historie vandre. At benytte
familier og virksomheders erfaringer, i stedet for blot at benytte sig af
energikonsulenter, der benytter en anden taktik.

Tanken er at familier konkret vil forteelle andre familier om den gavn de rent
gkonomisk ogséa har ved at veere energisparende. Den gode historie kan altsa
veere langt bedre end en energikonsulent, som ikke taler pa med samme fokus
som f.eks. familierne.

Hvordan?

Gruppen peger pa flere konkrete virkemidler for udbredelse af de gode historier
og erfaringer:

¢ At anskaffe kommunale energikonsulenter til radgivning af borgere og mindre
virksomheder.

e Skabe konkurrence imellem borgere om hvem der sparer mest? Det kunne
f.eks. veere konkurrence imellem lokale veje eller bebyggelser. Der er et kon-
kret eksempel pa konkurrence mellem lokale borgere fra Esbjerg Kommune.

¢ Klimafokusering af det borgerrettede Agenda 21 arbejde.

e Atinddrage erhvervsliv, brancheforeninger og grundejerforeninger i et forsgg
pa at fa lejere til at laegge et feelles pres pa deres udlejer for at energioptimere
den pageeldende bygning. Eksempelvis udskiftning af vinduer, for at spare pa
varmeregningen og mindske CO2 udslippet. Der kan ofte vaere brug for et
udefrakommende incitament til at fa noget til at ske, som f.eks. at fa skiftet
vinduer ud.

e At udbrede bevidstheden om, at energi er bade varme og el, hvorfor der skal
foretages besparelser pa begge omrader. Her kan man sammenligne med
den allerede eksisterende organisation — El-sparefonden, og lave en energi-
sparefond.

Hvorfor?
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Malet er at skabe adfaerdsaendringer.

De konkrete virkemidler er valgt, fordi disse virkemidler kan bidrage til, at mange
individer rammes. Det vil vaere en service som kommunen udbyder, for at levere
besparelser for kommunen som helhed.

Kommunen skal starte projektet, hvorefter den vil opfodre ildsjeele til at tage over.
Herefter udliciteres ansvaret til udvalgte ildsjeele/ambassadgrer.

Den store fokus pa formidling herunder historieforteellingen ger at gruppen tror
pa, at der er store muligheder i handlingen.

Virkemidlerne skal veere med til at pavirke den manglende motivation, der
opleves mange steder. En vaesentlig udfordring her er at besparelserne er pa
lzengere sigt mens investeringerne ligger pa det kort sigte.

Hvor og hvem?
Farst ber det afdeekkes, hvilke grupper der allerede er aktive.

Energiradgivere og kommunerne skal ga sammen, som det fgrste skridt. Det
andet er at ops@ge ildsjeele.

Enkelte kommuner har allerede gennemfart dele af handlingen, bl.a. fremhaever
gruppen eksempler fra Esbjerg og Albertslund kommuner i Danmark.

| arbejdet med at udbrede handlingen bgr man benyttes sig af allerede etablerede
feellesskaber og organisationer herunder beboerforeninger og Elsparefonden i
Danmark.

Energimaerkningsordningen ligger hos Energistyrelsen. Den kunne vaere god at
konsultere med henblik pa erfaringsudveksling.

Samtidig kunne det granne flag for skoler og virksomheder udvides til ogsa at
geelde boligforeninger og virksomheder mm.

| dette forslag er der behov for en flerstrenget strategi. Der skal forega et
sammenspil imellem mange aktgrer; bade kommune, borgere og energiselskaber
m.fl.

Kommunens ansvar

Handlingen kraever at kommunen stiller alternative muligheder for
energibesparelser til radighed for borgerne, ellers nar det ikke ud til flertallet af
borgerne. Det kraeves, at der skabes passende rammer, som ggr brug af de
lokale relationer. | udviklingen af rammerne skal der tages stilling til hvilke type
borgere, hvilken type boliger osv., der skal i fokus ved de forskellige virkemidler.
Tingene skal passe sammen, da alles behov og muligheder langt fra er ens.

Kommunerne bgr benytte de lokale medier. Her kan lokalkendte personer
benyttes som gode eksempler. F.eks. kunne politikerne ga forrest og de faste
lzeserbrevskribenter i lokalavisen kunne vaere energiambassadgarer.
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Farst og fremmest skal kommunen selv veere et godt eksempel, der er veerd at
forteelle en historie om.

En reekke af kommunens fgrste og vaesentligste skridt er:
e At undersgge, hvilke ressourcer man kan traekke pa. Her kan man f.eks.
lade sig inspirere af og samarbejde med de store energiselskaber, som
f.eks. DONG i Danmark, der arbejder med radgivning af borgere.

e Atindfange ildsjeele og uddanne dem til energiambassadegrer.

o At etablere et aktivt opsggende energiradgivningscenter. Her er det vig-
tigt, at energiradgiverne ikke sidder og venter pa borgerne — de skal veere
opsggende.

e At skabe en felles forstaelse for at reduktion af energiforbruget hos de
enkelte borgere kommer kommunen som helhed til gode.

Det er vigtigt at have for gje, at indsatsen kan veere selvfinansierende. Sparet
energi kan saledes fares tilbage til borgere, kommune eller virksomheder og som
lznninger til tovholderne i kommunen og energiselskaberne.

FREMME ETISK FORBRUG

Handlingen gar ud pa at offentlige institutioner og virksomheder stiller etiske krav
til de produkter de indkgber. Samtidig skal der arbejdes for at fremme
maerkningsordninger overfor den private forbruger.

Gruppens malsaetninger for handlingen er:

e Fa flest mulige kommuner med — ideelt set alle - samt andre offentlige in-
stanser.

e Stille etiske krav i alle offentlige indkab.

e At denne indsats spredes til borgerne gennem inspiration, information og
kendskab.

e Atindsatser i et stgrre perspektiv bidrager til opfyldelsen af FN’s 1000 ars
mal.

Hvorfor?

Det er uetisk at rige lande tjener eller sparer penge pa produkter produceret
under uansteendige forhold blandt gkonomisk ringere stillede befolkninger. Etisk
forbrug kan hjeelpe til med at opna FN’s 1000 ars mal om at hjeelpe folk ud af
ekstrem fattigdom.

Den offentlige sektor handler for store summer, hvilket giver en enorm
pavirkningskraft og dermed store muligheder for forbedringer. Udover den direkte
effekt vil et mere etisk offentligt forbrug kunne hjeelpe med at synliggere etisk
forbrug overfor den private sektor. Her er der mange, der gnsker at pavirke, men
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som fgler sig magteslase.

Hvor?

Gruppen peger pa to gode eksempler pa kommuner, der gar forrest med etisk
forbrug:

e | England ligger Garstang, som er verdens fgrste Fair Trade by

e Sauda Kommune i Norge var den fgrste norske Fair Trade by. Den fgrste
stgrre Fair Trade by i Norge var Stavanger.

Indsatsen i Norge beerer frugt. | fjor steg forbruget af fair trade produkter med
over 100 % i Norge. | den offentlige sektor alene i Norge handles arligt for 315
milliarder fair trade produkter. Den norske indsats i samarbejde med indsatser
andre steder i norden bgr kunne fare til, at der gennemfgres etiske indkgb i hele
norden.

Hvordan?

Den offentlige sektor bar generelt stille etiske krav til alle indkgb. Alle kommuner
kan séledes arbejde med fair trade i deres indkgbspolitik. De centrale
myndigheder bgr tage ansvar for at kravene rent faktisk gennemfares lokalt.

En god start for om alle kommuner bliver fair trade kommuner indebaerer bl.a.
befolkningen inkluderes, og at der er et enkelt handfast veerktgj. Desuden vil ma
man na laengere, hvis alle offentlige instanser stgtter op om projektet — og
ligeledes stiller krav. F.eks, at KS/KL/SIS stgtter op om indsatsen i kommunerne.

De centrale aktgrer for indsatsen er:
e Fair trade organisationer

e Kommunen,

e Virksomheder,

e Staten

| alle disse organisationer er det afggrende dels at engagere de ildsjeele, der
matte veere i organisationen, og dels de fagpersoner, som kan bidrage med
ngdvendige kompetencer. Engagement i samspil med kundskab og information
er afggrende. En anden afggrende faktor er kendskab til, hvordan systemet
fungerer, og tillid til, at systemet kan levere.

Gruppen peger pa, at der er oplagt at tage udgangspunkt i det arbejde med og
retningslinier for fair trade, der allerede ligger. Derfor bgr fair trade
organisationerne inddrages i indsatsen.

Fra leverandarsiden kraever etisk forbrug en bevisfgrelse, om hvorledes kravene
imgdekommes, samt kendskab til virkningen af produkterne. Bade virkninger af
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produkternes produktion, transport og brug skal medtages.

De statslige organer bar se mulighederne til Iasning i lokaldemokratiet og opmun-
tre til lokal handling. Samtidig skal der ses pa hvilken lovgivning kan understotte
den lokale indsats. Samtidig kan staten veere med til at bidrage med veerktgjer og
vejledning, hvor de mangler.

For yderligere oplysninger kontakt Fair trade Max Havelaar i Norge — IEH, initiativ
for etisk handel — Norge

INDUSTRIEL SYMBIOSE

Handlingen gar ud pa, at der samarbejdes virksomhederne imellem, sa det affald
én virksomhed producerer kan anvendes som rastof i andre virksomheder.

Det kan farst og fremmest medfgre meget store besparelser i forbruget af
resurser og rastoffer. Samtidig styrkes samarbejdet virksomheder imellem, hvilket
er til gavn for mange andre aspekter af virksomhedernes forretning.

| Kalundborg findes et enestaende eksempel pa udveksling af affald/rastoffer. Her
er der etableret aftaler virksomheder imellem, som indebzerer at nogle
virksomheder aftager og bruger andre virksomheders affald i deres produktion.
Anlaegget i Kalundborg er af meget stor skala og besparelserne enorme.
Symbiosen i Kalundborg inkluderer udveksling af overskudsvarme fra reaktorer,
vand, organisk materiale og en raeekke ramaterialer som f.eks. gips og o. lign. som
udveksles Igbende mellem de involverede virksomheder.

Industriel symbiose er i princippet relevant for alle produktionsvirksomheder i hele
Norden, der kan gare brug af lignende Igsninger. Det kraever dog i praksis en vis
geografisk naerhed og en solid portion tillid mellem de lokale virksomheder for at
det kan lade sig gare.

Handlingen kreever farst og fremmest samarbejde internt i industrien, men
kommunerne kan i hgj grad bidrage til at kick-starte processen. Samtidig er der
behov for fagligt indspil fra universiteter og andre hgjere laereanstalter.

Hvordan?

Konkret kraever handlingen en grundig analyse af affaldet og mulighederne for
genbrug virksomhederne imellem. Et hvert projekt kreever en individuel analyse.
Evt. kan en sadan analyse veaere et masterprojekt eller speciale for en studerende
pa en hgjere uddannelse.

Der vil herudover veere behov for et teettere og ofte bedre samarbejde mellem de
involverede virksomheder. Et godt samarbejde, der bygger pa tillid kraever
abenhed omkring virksomhedernes affald og resurseforbrug.

En seerlig udfordring er at den enkelte virksomhed kan forpligte sig til at
producere en bestemt type affald, hvis der er investeret i at udveksle dette
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affaldsprodukt med en anden virksomhed.

Industriel symbiose kan forankres i et eksisterende miljgsamabejde mellem lokale
virksomheder, som de kendes fra paraplyorganisationen KEY2GREEN i
Danmark.

Universiteterne kan spille en rolle ved at introducere industriel symbiose som
undervisnings- og forskningstema i samarbejde med de studerende.

Regioner eller kommuner kan bidrage med analyser af de lokale muligheder og
indsustriorganisationer kan vaere med til at initiere og koordinere tiltag blandt
deres medlemmer.

For yderligere oplysninger kontakt Betina Heron fra NIRAS pa email:
bhh@niras.dk

KLIMA-MARKNING AF VARER

Klimamaerkning af varer handler om en klar maerkning af de varer i en
varegruppe, der har den mindste CO2-udledning i den gruppe. Dette kunne evt.
veere i EU-regi.

Det kunne suppleres med et lovgivningsmeessigt krav om, at 50 % af varerne i et
supermarked skal have klima-maerket.

Eventuelt kan man differentiere i momsen saledes at de produkter, der er
meerkede betaler lavere moms, sa det kommer kunden til gavn med en relativt
lavere pris pa disse varer.

Hvorfor?

50 % af vores CO2 udledning stammer fra vores forbrug. Derfor er der brug for
information om, hvilke produkter der bidrager mest.

En maerkningsordning vil skubbe producenterne til at konkurrere indbyrdes om at
fa klima-maerket. Eksempler pa produkter med meerket kunne f.eks. vaere "Klima-
maelk”, "klima-sko”, ” klima-k@d”. Derudover skal der vaere optimal skiltning eller
brochurer/foldere i butikkerne, der viser hvilke varegrupper, der veerst for miljget.

F.eks. at oksekad generelt udleder meget CO2.

Vi skal simpelthen lzere at vores forbrug har en pris.

Hvor?

| England arbejder man pt. med Igsningen, men her er det baseret pa et
forbrugerkrav, hvilket ikke er tilfeeldet i Danmark.

NIRAS og detailhandlen i Danmark arbejder i gjeblikket pa at udarbejde en klima-
meerkningsordning, der bygger pa en gennemsnitlig udledning fra én varegruppe.
Data findes i store EU-databaser. Man far som virksomhed klimamaerket, hvis
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man kan bevise, at man som producent/maerke ligger bedre end gennemsnittet.
Kun den bedste i varegruppen kan fa meerket.

Hvordan?

En meerkningsordning kraever et samarbejde med savel detailhandlen som
producenterne.

Detailhandlen, producenterne og leverandgrerne skal investere ressourcer i at
bevise, at de er de bedste i hver enkelt varegruppe.

Staten kan bidrage veesentligt med en form for kontrol og moms- differentiering,
da forbrugerne ikke vil betale prisen for ekstra kvalitetsmaerkning. Her bear
politikerne komme frem pa banen og give fordele til de producenter, der er med.
Klima-maerkning kraever politisk ledelse samt krav. Det kunne evt. veere i form af
en informationskampagne fra staten om varernes CO2- udslip.

Da der ikke er noget systematisk forbrugerpres i Norden bar forbrugerne leere at
stille krav til kgb af varer og goder. Vi skal alle lzere at betale, hvad det koster at
spise ordentlig mad. En informationskampagne skaber krav fra forbrugerne,
hvilket ogsa far detailhandlen til at bakke op om projektet.

Det kunne veere interessant at lave en liste over de 50 mest gaengse varer, der
viser hvor meget CO2 de hver iszer udleder.

Gruppen fremhaever en reekke aspekter af handlingen, der er centrale:

e Producenter skal selv gnske at maerke deres produkter — og sa skal de gore
det!

e Det skal vaere gennemskueligt for forbrugeren.
e EU er en vigtig medspiller

e Der skal midler til at gennemfgre CO,—screening pa alle varegrupper for at
finde gennemsnittet. Derefter skal producenter dokumentere, at de ligger un
der gennemsnittet for at fa meaerket.

Gruppen opdeler handlingen i tre faser, hvor der gradvist udvides med nye typer
af produkter:

e Fase 1. Fadevarer
e Fase 2. Hjemmet — PC’er, harde hvidevarer, sko, glas, etc.

e Fase 3. Byggerier og transport

| forste omgang kraever handlingen politisk engagement for at saette de
ngdvendige rammer. Herefter kan der gennem folkeoplysning skabes et CO2
fodaftryk med gode eksempler og produkter, der forhabentligt kan vaere med til at
@ge efterspergslen pa klimarigtige produkter.
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For yderligere oplysninger kontakt:

e Torben Chrintz pa +45-4810 42 67

e  Sophie Nyborg pa +45-31 35 1660, sophie-nyborg@projekctzero.dk
e Mads Bo Andersen pé +45-40 92 70 77, mads@halsnaes.dk

LEV ENKLERE - VOLUNTARY SIMPLICITY

Gruppen har bl.a. baseret deres handling pa materiale fra Gisela Lindes,
selvhjeelpsbog "Lev Enklere”.

Flere oplysninger kan findes pa www.voluntarysimplicity.com

Handlingsmuligheden laegger op til at informere, motivere samt formidle
information om at "leve enkelt” samt vise ved gode eksempler, hvad det vil sige at
"leve enkelt”.

Det handler om:

e at udveksle og leere metoder, tips og ideer til at leve "det enkle liv”,

e at stille kritiske spgrgsmal til ens egen livsstil,

e at gore det acceptabelt og beundringsvaerdigt at leve et enkelt liv, sdledes

e at man ikke bliver udelukket fra faellesskabet, fordi man sendrer sin livsstil.

Hvorfor?

De store muligheder i handlingen ses navnlig ved, at folk gennemgar deres egen
livsstil og herefter vurderer og prioriterer deres eget forbrug, sadan som de kunne
teenke sig at leve. Det er saledes et spgrgsmal om at blive enig med sig selv om
egne prioriteter

Dette medferer mindre stress, bedre helbred og @get livskvalitet samtidig med et
formindsket CO2 udslip pga. mindre produktion af varer & goder.

Samtidig skaber det grobund for at danne et segte feellesskab under titlen "Enjoy
Life More”.

Hvor?
"Det enkle liv” er saerdeles relevant isaer i de industrialiserede lande.

Der er pt. visse trends i bl.a. Europa og USA, hvor mulighederne for at leve
enklere bliver udnyttet.

Dertil findes der ogsa ekstreme eksempler, hvor folk lever sammen i grupperinger
helt uden elektricitet o.lign. Det er ikke tanken, at "Lev Enklere” ngdvendigvis
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behgves at baseres pa en sa ekstrem tankegang. Det enkle liv kan indfgres i
mere eller mindre grad.

Iblandt de deltagende i gruppen hersker der en tro pa, at tankegangen om det
simple liv er pa vej frem.

Hvordan?
Ideen om at leve enklere kan fremmes gennem reekke fora, herunder:
e Studieforbund
e Foreeldreforeninger
e Uddannelsesinstitutioner
e Websider
e Kommunerne
e Familiecentre

e Ungdomscentre

Det er et 'must’, at samarbejdspartnerne engagerer sig og finder finansiering fra
f.eks. statslige institutioner. Dog kan dette vaere en meget vanskelig opgave.

Det er vigtigt for os at leere, hvad et enklere liv medferer helt konkret, og finde ud
af, hvad der er vigtigt for os som individer i forskellige livssituationer.

En raekke konkrete virkemidler kan tages i anvendelse for at na ud til folk:

e Fogre diskussioner
e Lave sociale aktiviteter
e Skabe opleeg

e Pavise fordele

Navnlig folk som teenker materialistisk kunne veere en barriere for at forfelge
handlingsmuligheden i seerdeleshed for folk, som taenker; "You buy — therefore
you are”.

For yderligere oplysninger kontakt Tessa Turtona pa tessa@fami.fi

MILJOCERTIFICERING AF HUSHOLDNINGER

Miljacertificeringen af husholdninger teenkes at indeholde sammensaetningen af
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et handlingsprogram med mange praktiske handlinger i husholdningerne, med
fokus pa:

e Energiforbrug

e Transport

e Materiale- og emballageforbrug
e Affald

e Miljagifte

e "Miljgrigtige kemikalier”

| arbejdet kan ggres brug af www.klimaklubben.no

Kommunen kan ga forrest med opmuntring og hjeelp til tilrettelaeggelses af
indsatsen i husholdningerne. Der kan evt. teenkes gkonomisk stgtte til
miljgcertificerede husholdninger ind i konceptet.

Hvorfor?

Miljacertificering kan veere med til at skabe stolthed, nysgerrighed og kendskab til
konkrete lgsninger i familien. Som privatpersoner far man mulighed for at ggre en
forskel. Habet er at gare det attraktivt at veere i en miljacertificeret husholdning.

Det her er virkeligt et eksempel pa en handling, hvor globale problemer har lokale
lasninger. Derfor kan alle bidrage med en indsats i deres egen private
husholdning.

Mange gnsker netop at gere en forskel i dagligdagen. Hyvis alle er med og statter
op, kan det for alvor ggre en forskel.

Hvordan?

Handlingen kraever forst og fremmest vilje blandt husholdningerne.

Dernaest skal store meengder information omkring muligheder og valg geres let
tilgaengelig for forbrugeren/familien. Faren er, at det hurtigt kan blive
uoverskueligt for den enkelte familie/husholdning. | dag findes en reekke
miljgcertificeringer som gar det en smule mere overskueligt at vaelge miljerigtigt.

Miljacertificeringen af husholdningerne kan yderligere stgttes af offentlige midler
og ordninger. Derfor er et engagement fra det offentlige gnskeligt.

Det er desuden vigtigt ikke kun at se pa forbruget, men ogsa bortskaffelsen af
eventuelt affald. | Norge har man i mange omrader kildesortering af
husholdningsaffald.

| forhold til selve certificeringen bgr den ske i samarbejde med andre aktgrer som
"Grgn Hverdag” og Klimaklubben.

Gruppen arbejder med en raekke konkrete virkemidler til at styrke certificeringen:

e Forankres mindre organisationer som teams og frivillige foreninger
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5.8

e Information og holdningskampagner
e Checklister

e Enkelte tilbbagemeldinger (undga "rapporteringer”, men det bar vaere muligt
med sammenligninger til andre husholdninger)

Afggrende for disse virkemidler er at de skal vaere overskuelige og nemme at ga
til, da alle ma kunne forsta dem. Handlingerne skal motivere frem for at anvende
en "pegefinger mentalitet”.

Gruppen peger pa flere fokusomrader for miljgcertificeringen:

e Indkgb — herunder mad, ernzering, miljgafgifter, miljgmaerkede varer (Fairtra-
de, J-varer), aldersgreenser ved kgb af farligt affald.

e Affald — herunder kildesortering, emballagehandtering i butikkerne, vejning af
affald for hver husstand pa skraldebilerne.

e Transport — kollektivt, cykling, el-biler, ferier.

e Energi — El-besparelser, energisparepeerer, vedvarende energi, grgn energi,
hele produktionsprocessen.

Resursemaessigt kan opstarten i form af vidensopbygning og PR finansieres fra
centralt hold, f.eks. af staten. Herefter kan driften af selve ordningen veere
brugerfinansieret givet honoraret kan holdes lavt. | det omfang ordninger er
kommunalt eller statsligt drevne kan ordningen fungere pa helt frivillig basis, som
man kender det fra kildesortering af affald.

| forhold til gruppedeltagernes egen rolle peger de pa, at vi ber starte med os selv
og dermed vaere positive ambassadgrer og sprede budskabet.

For yderligere oplysninger kontakt Tone Granaas pa email:
fone@gronnhverdag.no eller tif.: +47 456 64 746

OKOLOGISK SKATTEREFORM
- Adfeerdseendring via omlaegning af skatter og afgifter

Formalet her er adfeerdsaendring blandt befolkningen opnaet via omlaegning af
skatter og afgifter pa miljgomradet. En sddan gkologisk skattereform kan
suppleres med stgtteordninger.

Skattereformen kan benyttes pa en lang reekke omrader:
- Affaldshandtering
- Transport

- Energiforbrug (bl.a. el og varme)
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- Industriel produktion
- Landbrug

- Regionale infrastrukturelle planer

Hvordan?

Skattereformen har forskelligt indhold for hvert enkelt omrade. Gruppen peger pa
en raekke virkemidler, der har haft virket et eller flere steder allerede.

Affaldshandtering:
- Panteordning (velfungerende)
- Affaldshandteringssystemer
o kompostering (fungerer flere steder i Norge)
o kildesortering (fungerer flere steder i Norge)

o skrotpreemie (vrakpant) pa biler (fungerer)

Transport/mobilitet
- Gratis parkering m.m.. for el-biler og hydrogenbiler
- Told/afgift ved keb af ny bil
- Afgiftsbelagt parkering i centrum/byer

- Abning for brug af bompengefinansiering af veje til bygning af gang- og
cykelstier

El/energiforbrug:
- El-afgift (Norge og Sverige)

- Energigkonomiske tiltag

Industri:
- CO; afgift

Landbrug
- Stetteordning til omleegning til gkologisk drift

Regionale infrastrukturelle planlaegninger:
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- Reguleringsplaner

Meget er godt er opnaet pa ovennaevnte punkter, men endnu mere kan gares for
at eendre adfeerd pa de naevnte omrader.

Noget af det der kraeves for at gennemfare skattereformen er:
- Kundskab og "knowhow”
- Politisk vilje
- Vilje til og mod pa forandringer
- Belgnningsordning for gennemfarelse af tiltag
- Bedre samarbejde mellem miljgsektoren og den finansielle sektor

- Fer &endringer kan finde sted, skal det undersagges grunddigt hvordan
man, gennem omlagning af skatter og afgifter, opnar de bedste resulta-
ter.

For yderligere oplysninger kontakt Ole Karsten Sunde pa email:
Olekarsten.sunde@fri.oslo.kommune.no eller tif.: +47 976 29 681

MINDRE STROM OG FARRE BILER

Handlingen gar ud pa at fa folk til at spare pa elektricitet og bruge bilen mindre.
Det kunne f.eks. veere i form af et maksimum pa en bil pr. husstand og et angivet
maksimalt kilometerantal pr. husstand.

Man kan lave zoner, hvor man ikke ma kare i biler fra kl. 18.00 til kl. 08.00 neeste
morgen.

Et par dage om aret, hvor man ikke ma bruge strem i 3 timer.

Hvis man har mere end en bil pr. husstand ma kun én veere i brug af gangen.

Hvorfor?

En slags hjeelpemiddel til at stoppe katastrofen, og endvidere fa folk til at a&endre
deres made at teenke pa.

| Italien ser vi nogle steder, at kl. 22.00 om aftenen bliver nogle gader lukket af for
bilerne. En felgebivirkning af dette vil endvidere vaere, at stgjen mindskes om
aftenen, og at det fgles tryggere at ga pa gaden. Det er relevant at benytte sig af
handlingsmulighed og sikre faerre biler i centrum, hvor der er mange cykler og
fodgeengere. Endvidere i store boligkvarterer.

c:\adlib express\input\drejebog - forbrug version ii + analyse_2008102010342000.doc


mailto:Olekarsten.sunde@fri.oslo.kommune.no

NIRAS Konsulenterne A/S 37

Hvad?

For at opna et lavere stramforbrug peger gruppen pa at private husholdninger
savel som private og offentlige virksomheder bar samarbejde om at:

e Slukke alle elprodukter, som ikke er i brug
¢ Undga stand by-funktioner

e Slukke alt lys og varme, som ikke er i brug
¢ Bruge eftervarmen ved madlavning

e Udbygning af fiernvarme anlaeg

o Efterisolering af bolig

e Sensorbelysning

e Varmepumpe

e Jordvarme

Tilsvarende for at opna et lavere strgmforbrug peger gruppen pa at vi bar
fokusere pa:

o get tilbud om kollektiv trafik

o Bedre tilgeengelighed

o Feerre parkeringspladser i bycentrum
e Dyrere benzin

e Faerre busafgange

e Metro og sporvogn

o Billigere billetter

e Evt. gratis kollektiv trafik

e Placering af nye arbejdspladser naer trafikknudepunkter og i neermiljget
o Bilfri dage

e Bilkollektiv

e Cykelgkonomi, bedre tilretteleeggelse af cykelstier.

Hvordan?

Bade borgere og politiet bgr inddrages. Politiet skal bruges som
kontrolmyndighed, der handhaever de angive graenser, der ikke ma overtraedes.

Det er en forudseetning, for at handlingsmuligheden kan lykkes, at man forbedrer
de offentlige transportmidler.
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Herudover peger gruppen pa en raekke forskellige aktiviteter for handlingens
gennemfgrelse:

e Politisk forankring og finansiering

¢ Holdningsskabende arbejde og involvering af indbyggerne

e Planlaeggere og bygherrer skal tage miljghensyn med i planerne
e Transportsektoren — investeringer i kollektiv transport

e Initiativordninger for aktgrer som gennemfarer miljgtiltag, som ferer til
mindre stram og feerre biler.

e gede afgifter pa miljgskadelige faktorer
e Fremhaev at det kan betale sig

e Fokuser pa den gode historie

Hvis man begynder privat og lokalt kan disse aktiviteter na at forankre sig hos de
centrale beslutningstagere. Gruppe opfordrer sig til, at man tager miljgudfordrin-
gen op pa arbejdet og i lokalomradet, hvor man bor.

De lokale aktiviteter kan bl.a. indeholde:
¢ Informere pa arbejdspladsen om miljgtiltag
o lveerkseette holdingsskabende kampagner
e Sikre, at alle far en ngdvendig rolle i miljgarbejdet
¢ Giv interne opleering og tilmelde sig pa eksterne kurser

e Sikre mere information til nyanseette og gamle medarbejder om miljg-
fyrtarnet og andre relevante initiativer

e Fremme flere sager om miljg overfor ledelsen for at sikre forandring.

For yderligere oplysninger kontakt 8.y pa H.C Andersen Skolen i Odense

REDUCERING AF VAREFORBRUGET GENNEM UDDANNELSE.
Fokus i denne handlingsmulighed er pa uddannelse og information om
konsekvenserne af vores forbrug, for at fremhasve de menneskelige og
gkologiske/miljgmaessige konsekvenser af vores dagligdagsvalg.

Hvad?

Uddannelse og information om konsekvenserne af vores forbrug kan understrege
de gkologiske konsekvenser af vores dagligdagsvalg. Til det formal er der brug
for at undersgge, hvad arsagerne til vores forbrugsmenstre er.
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Uddannelsen skal iseer rettes imod bgrn og unge, men dog ikke kun dem. At det
er vigtig at fokusere pa bgrn og unge er af den simple grund, at de er den naeste
generation af forbrugere — og det er dem vi gnsker at pavirke.

Grundene for det hgje forbrug bar fremhaeves — f.eks. at barn er meget store
forbrugere, og derfor er det meget vigtig, at barnene uddannes. Samfundets
udvikling har gjort, at forbruget skrues i vejret, fordi de fleste ikke gnsker at sta
udenfor denne forbrugsfest.

Alle bgrn er forbrugere, og uddanner man dem kan man forhabentligt nedbringe
forbruget af varer. Dog er det vigtigt, at man i denne sammenhaeng med bgrn og
unge benytter sig af gode rollemodeller; fx sportsstjerner eller yndlingsleerere som
tager klart stilling til emnet. Princippet om "Leading by example” bar falges, da
bgrn i hgjere grad vil blive positivt pavirket igennem inspiration i stedet for at
padutte dem budskabet.

Resultatet kan blive at vores bgrn kan blive rollemodeller for nye mere
baeredygtige forbrugsmenstre.

Hvor?

Der findes flere interessante eksempler. Det er f.eks. i nogle dele af Norge
inkluderet i leereruddannelsen. EU har udgivet en skoledagbog om forbrug og |
nogle folkeskoler arbejder de med ESD10 (UN Decade on Sustainability in
Education).

Det er relevant at benytte sig af denne handlingsmulighed pa alle
uddannelsesniveauer.

Pa forskellige borgermgder, seminarier m.m. kunne det veere relevant at arbejde
med denne handlingsmulighed.

Det samme geelder alle virksomheder via Internettet, i nyhedsbreve m.m.

Hvordan?

Farst og fremmest bar vi fokusere pa beslutningstagere | alle former for
organisationer, fordi beslutningstagerne sidder pa ressourcerne, iseer de
gkonomiske. Der er brug for at beslutningstagerne forstar omfanget af
udfordringen. For eksempel at forsta det gkologiske fodaftryk af forbruget i de
nordiske lande.

Der er behov for at fokusere pa partnerskaber, som i Philippine-modellen:
“Threefolding”.

Det er vigtigt at engagere skoler, forbrugsorganisationer (for viden omkring
forbrug) samt leerere og elever. Det kan f.eks. ggres ved at fremme kravene i
EMS systemet og @ve indflydelse pa de nationale undervisningsplaner.

Endvidere er der behov for et politisk, statsligt, kommunalt, og
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fagforeningsmaessigt pres og opbakning.

Uddannelsessteder og virksomheder kunne saette det faglige indhold ind i
handlingsplaner.

Endeligt bgr borgerne inddrages, da man i hgjere grad kan fors@ge, at gare
borgerne mere kvalitetsbevidste og herigennem fa borgerne til at kebe ting af
kvalitet med laengere holdbarhed, sadan at spildet bliver mindre.

Hertil er viden og vilje meget vigtige ressourcer. Der findes allerede mange
uddannelsesprogrammer, men maske er der behov for tilpasninger til de enkelte
steder. Ikke mindst er der som naevnt brug positive rollemodeller.

Vi skal blive ved med at leere og gere nye erfaringer, herunder indsamle
tilgeengelig information om forbrug og dets konsekvenser. Der skal selvfglgelig
tages hgjde for, at der er et stort pres pa uddannelsesinstitutionerne omkring,
hvad der skal fokuseres pa, og hvad der skal opprioriteres.

Det er en lav omkostning ved denne handlingsmulighed, og hvis den
implementeres korrekt vil dens reekkevidde veere stor.

Her er det afgrende at huske at "The People have the Power”. Hvis forbrugerne
benytter sig af kvalitetsprodukter, der er baeredygtige i produktion og brug, vil
producenterne til sidst tilstraebe hovedsageligt at producere dette. Og sa skal vi
huske at "walk the talk”

De farste skridt

Gruppen planlagde to helt centrale skridt og gav hinanden saerlige fokusomrader
for deres respektive lokalomrader. De fgrste centrale skridt er:

1. Udarbejdelse af en projektskitse for dit eget lokalomrade sammen med de
vaesentligste interessenter. Skab og byg pa alliancer og netvaerk.

2. Preesenter projektskitsen til de lokale politikere og opna deres stgtte il at seet-
te det i sgen.

For yderligere information kontakt Oslo Kommune ved Kjersti Helgeland pa tif.:
+47 915 48 371
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