
Undersøgelse af visionen “At 
lege er at leve” 2009

Odense Kommune
Juli 2009



Om 
undersøgelsen
Undersøgelse af visionen “At lege er at leve” 2009



3

Om undersøgelsen
Denne rapport indeholder resultaterne for 
Odense Kommunes spørgeskemaundersøgelse 
om visionen ”At lege er at leve”.

Undersøgelsen er en evaluering af 
visionsindsatsen, som den er forløbet i det 
forgangne år.

Undersøgelsen er den femte undersøgelse 
gennemført blandt respondenterne i 
borgerpanelet, der blev oprettet i begyndelse af 
2008



Metode
Undersøgelse af visionen “At lege er at leve” 2009
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Metode
Undersøgelsen er gennemført som en internetbaseret 
kvantitativ spørgeskemaundersøgelse.

Spørgeskemaundersøgelsen er gennemført i perioden fra d. 17 
juni til d. 1. juli 2009 

De interviewede respondenter er medlemmer af Odense 
Kommunes borgerpanel og er rekrutteret, så de repræsenterer 
fordelingen på køn, alder og postnummer i kommunen

Respondenterne er inviteret via e-mail og har besvaret 
spørgeskemaet via internettet.

Af 2.193 inviterede gennemførte i alt 1.030 respondenter 
undersøgelsen svarende til 47 % af de inviterede



Om rapporten
Undersøgelse af visionen “At lege er at leve” 2009
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Om rapporten
Rapporten bygger på en kommentering af de 
samlede frekvensresultater og gennemsnit på
spørgsmålene i undersøgelsen.

Der er knyttet en række åbne kommentarer fra 
borgerne til undersøgelsen. Odense Kommune vil 
med fordel kunne gennemgå disse for yderligere 
indblik i motiverne og begrundelserne bag de 
tendenser, undersøgelsen viser.

Indledningsvis samles der op på rapportens 
konklusioner, og der konkluderes så vidt muligt på, 
hvilke tendenser Odense Kommune skal være 
særligt opmærksom på.



Konklusioner
Undersøgelse af visionen “At lege er at leve” 2009
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Konklusioner – side 1 af 2
Generelt om visionen ”At lege er at leve”
9 ud af 10 borgere har højt om visionen
”At lege er at leve” bliver især forbundet med ”Den kreative by” og ”Legens 

by”
Der er ikke entydig opbakning til, at udtrykket ”At lege er at leve” er 

dækkende som overskrift for Odenses vision. 
I noget højere grad er der opbakning til, at visionen er vedkommende for 

dem som borgere
Leg bliver især forbundet med nytænkning, udvikling og positiv læring.
De, der forholder sig negativt til visionen, ser den især som useriøs eller 

abstrakt.

Logo for visionen
To ud af tre borgere har ikke set logoet for visionen før.
Logoet bliver i overvejende grad bedømt som uinteressant, kedeligt og svært 

at læse.
Et lidt mere positivt syn er der på logoet ungdommelighed og evne til at skille 

sig ud.
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Konklusioner – side 2 af 2
Visionens hjemmeside
Hjemmesiden for visionen får middelkarakterer på alle parametre. 

Det er typisk for hjemmesider, da de er svære at få til at skille sig 
positivt ud.

Mest venligt stemt er borgerne over for hjemmesidens 
brugervenlighed.

Konkurrencen
19 procent af borgerne deltager eller har tænkt sig at deltage i 

konkurrencen ”Odenses største legebarn”.
Der er en relativt god opbakning til, at konkurrencen er en god ide, og 

at den er sjov.



Resultater
Undersøgelse af visionen “At lege er at leve” 2009
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Kendskab til visionen
17 procent –
svarende til hver
sjette borger –
angiver at de kender
en del til visionen.

90 procent af
borgerne har som
minimum hørt om
visionen.

10 procent har ikke
hørt om visionen.
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Hvad forbinder borgerne med “At 
lege er at leve”?

“Den kreative by” og
“legens by” er de 
områder, som flest
forbinder med 
udtrykket “At lege er
at leve”.

“Den internationale
by” og “Bæredygtig
udvikling” er de 
områder, som færrest
forbinder med 
udtrykket “At lege er
at leve”.
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Holdninger til visionen
Adspurgt på en 

enighedsskala fra 1-
7, hvor 7 er “helt enig”
og 1 er “helt uenig”, 
er borgerne:

- Lidt mere enige i, at 
visionen for Odense, 
“At lege er at leve”, er
vedkommende for 
dem som borgere…

- …End den er
dækkende som
overskrift for Odenses
vision.
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Er visionen dækkende?

I alt 20 procent svarer
negativt, i forhold til
om overskriften for 
visionen er
dækkende

23 procent forholder
sig hverken negativt
eller positivt til
visionens overskrift

I alt 50 procent svarer
positivt, i forhold til
om overskriften for 
visionen er
dækkende
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Er visionen vedkommende?

I alt 14 procent
forholder sig negativt
til dette.

14 procent forholder
sig neutralt.

I alt 70 procent
forholder sig positivt
til, at visionen er
vedkommende for 
dem som borgere.
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Hvorfor er visionen god?

De, der forholder sig
positivt til visionen, 
fremhæver især, at 
“Leg skaber
udvikling og
nytænkning, at “leg 
gennem læring er
positivt”, eller at 
visionen “passer 
godt til byens
historie som H.C. 
Andersens fødeby”

Kun 5 procent
mener, at visionens
slogan “er et 
anderledes slogan, 
som man husker”.
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Hvorfor er visionen ikke god?

De, der
forholder sig
negativt til
visionen, 
fremhæver
især, at den 
“virker useriøs”
eller “ er for 
abstrakt”.
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Kendskab til
visionsarrange
menter

Havnekulturfestivalen
er suverænt det
arrangement, som
flest af borgerne har
deltaget i.
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Kendskab til logo

67 procent af
borgerne angiver, 
at de ikke har set 
logoet før.

27 procent angiver, 
at de har set 
logoet før
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* Gennemsnit

Holdninger til logo

Adspurgt på en skala fra 1-7, hvor
7 er det mest positive udsagn, 
og 1 det mest negative, 
tilkendegiver borgerne at:

- Logoet i højere grad er
ungdommeligt og skiller sig ud...

- …end at det er interessant, sjovt
og let at læse

	���

���	

	���

���	����

�
��

�
��

�
��

�
��

�
��

�
��

$
��

%
�� 1�	���(�
���������
��
���"�#



22

Er logoet interessant?

26 procent af borgerne
giver bundkarakter på
spørgsmålet om, 
hvorvidt logoet er
interessant.

9 procent af borgerne
giver topkarakter.
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Er logoet ungdommeligt?

23 procent ved ikke, 
hvad de skal svare. 
Det indikerer, at det
er et svært spørgsmål
at tage stilling til for 
nogle.

5 procent giver 
bundkarakter

16 procent giver 
topkarakter.
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Er logoet svært at læse?

31 procent af borgerne
finder logoet så svært
at læse, at de giver 
det bundkarakter.

6 procent giver 
læsevenligheden
topkarakter.
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Skiller logoet sig ud?

Meningerne er relativt
delte i spørsmålet om, 
hvorvidt logoet skiller
sig ud.

20 procent giver 
topkarakter (mener
logoet skiller sig ud).
12 procent giver 
bundkarakter.
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Holdninger til hjemmesiden

Ud af de 1030 deltagere kendte
kun 184 (18%) hjemmesiden
legensby.dk. Denne gruppe
blev spurgt om deres holdning
til hjemmesiden, og var mest
positivt stemt over for sidens
brugervenlighed.
Der er ikke markante forskelle i 
gennemsnittene for, om
hjemmesiden er interessant, 
relevant, sjov og ungdommelig.
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Er hjemmesiden
interessant? 
interessant?

17 procent svarer “Ved
ikke”. Det indikerer, at det
er et spørgsmål, som
relativt mange finder det
svært at forholde sig til.
15 procent giver 
topkarakter for 
hjemmesidens evne til at 
vække interesse.

(N=184)
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Er hjemmesiden
relevant?

20 procent svarer “Ved
ikke”, hvilket indikerer, 
at det er et spørgsmål, 
som mange har svært
ved at forholde sig til.

(N=184)
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Er hjemmesiden sjov?

20 procent svarer “Ved
ikke”, hvilket indikerer, 
at det er et spørgsmål, 
som mange har svært
ved at forholde sig til.

11 procent giver 
topkarakter for 
hjemmesidens
“sjovhed”.

(N=184)
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Er hjemmesiden ungdommelig?

27 procent svarer “Ved
ikke”, hvilket indikerer, 
at det er et spørgsmål, 
som mange har svært
ved at forholde sig til.

(N=184)
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Er hjemmesiden brugervenlig?

25 procent svarer “Ved
ikke”, hvilket indikerer, 
at det er et spørgsmål, 
som mange har svært
ved at forholde sig til.
Kun 2 procent giver 
bundkarakter til
brugervenligheden, 
mens 18 procent giver 
topkarakter.

(N=184)
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Konkurrencen
“Odenses
største
legebarn”

I alt 19 procent
angiver, at de 
har tænkt sig
eller kunne
tænke sig at 
deltage i 
konkurrencen.

(N=1030)
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Kendskab til konkurrence

Borgerne har især
kendskab til
konkurrencen fra:

- Plakater i byen
- Kommunens

hjemmeside
- Pressen (inkl. 

www.fyens.dk)

(N=270)
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Holdninger til konkurrencen

Adspurgt på en skala fra 1-7, 
hvor 7 er bedst og 1 er dårligst, 
mener borgerne:
-at konkurrencen i højere grad er
en god og sjov ide…
-… end at den er interessant og
relevant.

(N=270)

* Gennemsnit
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Er konkurrencen sjov?

21 procent svarer “Ved
ikke”, hvilket indikerer, at 
det er spørgsmål, som
mange har svært ved at 
tage stilling til.
20 procent giver dog 
topkarakter for 
konkurrencens “sjovhed”.

(N=270)
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Er konkurrencen interessant?

7 procent giver 
bundkarakter for 
konkurrencens evne til
at vække deres
interesse.

(N=270)
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Er konkurrencen relevant?

21 procent svarer “Ved
ikke”, hvilket indikerer, 
at det er spørgsmål, 
som mange har svært
ved at tage stilling til.

(N=270)
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Er konkurrencen en god ide?

25 procent giver 
topkarakter til
spørgsmålet, om
konkurrencen er en 
god ide.
5 procent giver 
derimod bundkarakter.

(N=270)
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Byudviklingsprojekter
Undersøgelse af kendskabet til Odense Kommunes byudviklingsprojekter
2009 og Expo 2010
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Kendskab til
byudviklingsprojekter

Kendskabet er klart størst
til:
- Omlægningen af
Thomas B. Thriges Gade
- Kanalforbindelsen

Og klart mindst til:
- Trafik- og
mobilitetsplanen.
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Information om
byudviklingsprojekt
er

Borgerne tilkendegiver, 
at de foretrækker:

- Kommunens
hjemmeside

- Avisen
- Fjernsynet
…som de kanaler, hvor

de modtager
information om
byudviklingsprojekter.
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Kendskab til Expo 2010

Tre ud af fire ved ikke, 
at Odense deltager på
Expo 2010.
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NB: Undersøgelsen af 
kendskabet til Odenses 
deltagelse på Expo 2010, 
følges op med nye 
spørgsmål til borgerpanelet i 
efteråret 2010, når 
udstillingen vises, og skal 
sammen med disse tal 
belyse den generelle 
markedsføring af projektet.
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Holdning til Expo 2010

To ud af tre mener, at 
det giver værdi at 
deltage i Expo 2010.
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