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Undersggelsens formal

I forbindelse med en 4 3rig branding-strategi for Odense Kommune, gnskes en
nulpunktsmaling med det overordnede formal at belyse det image, som Odense Kommune
har blandt dens borgere samt et repraesentativt udsnit af den danske befolkning generelt.

Fokus for Odense Kommune er visionsforslaget "at lege er at leve”.

Undersggelsen forventes gentaget i 2009 eller 2010 for at male effekten af branding-
kampagnen.
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Summary og konklusioner

HC Andersen og Odense haanger sammen...

Uhjulpet forbinder flest Odense med HC Andersen - specielt uden for Odense.
For odenseanerne selv drejer det sig om 32%, mens det for resten af landet er 58%.

Dernaest forbindes Odense med hjemby/arbejdsby for en selv og/eller familien (27% blandt
odenseanerne).

HC Andersen s 32% 45%
Mit/ familiens hjem el. arbejdssted m 27
Cykelbm 14%
Dejlig by =9¥8/:/°
Universitetsby mﬂ,ﬁ%
Kulturby =§};/2%
Storby moz%
Fodbold e S
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Grgnne omrader T&% °

Centralt beliggende _ng%

Rosengardscentret :3;{%

2%
OUH o a

10,4%

Odense Marcipan 10%

5% B Odense (n=504)
I %
AN s 357 Resten af landet (n=515)
Ved ikke/ej besvaret :gff{g W Total (n=1.019)
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Summary og konklusioner

Odense er et godt sted at bo
Odenseanerne er iseer meget enige i, at Odense er et godt sted at bo, og at det er en god

studieby.
Generelt er odenseanerne positive overfor deres egen by og alle generelle image-udsagn opnar
gennemsnit under 5,00 pa en skala gadende fra 1=Meget enig til 10=Meget uenig.

Resten af landet er mest enige i, at Odense er en hyggelig og historisk by, hvilket er som

forventet, da dette segment ma forventes at have et mindre kvalificeret kendskab til mere

specifikke forhold omkring byen.

28% af odenseanerne vil aldrig forlade deres by.

I resten af landet er der en andel pa 51%, der aldrig kunne finde pa at flytte til Odense.
Jobskifte kan i hgj grad fa folk til at overveje at til-/fraflytte Odense (hhv. 44% og 45%).



Summary og konklusioner

Odense opfattes positivt internt og i resten af landet - med integration som skgnhedsplet
Odense-segmentet er ikke overraskende mere enige i stort set alle udsagn om ‘Leg og laering’
end resten af landet.

P& det kulturelle omrdde er resten af landet dog mere enige end odenseanerne. Det gaelder
turisme, det kreative miljg og steerk kulturby.

Resten af landet er mere uenige i, at integrationen i Odense er god!

Odense (n=504)

Odense har mange rekreative omréder 3,54 4,27
Odense har et rigt foreningsliv 3,89 4,36 (R:it5e1n5?f landet
De videregdende uddannelser i Odense er attraktive og 3,91 4,24
nytenkende

Odense er en spandende og attraktiv by for turister 3,79 4,25

Odense har mange gode legearealer 4,26 4,72

Odense har mange kreative miljger inden for musik, 4,22 4,54
teater, billedkunst mm.
Odense har mange kreative virksomheder 4,63 4,68

Odense er kendt i landet som en staerk kulturby 4,39 4,71

Odenses skoler og fritidsordninger giver gode 4,72 4,99
muligheder for at bgrn kan lege og lsere
Odense er en god by for kreative iveerksaettere 4,92 4,95
Odenses integration af nydanskere er et plus for byens 5,39
_________ kulturliv __ _ _ -
5,81

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

B Meget enig Meget uenig



Summary og konklusioner

Mht. baeredygtighed ses ligeledes en overvejende positiv vurdering af Odense;

Ikke overraskende iseer blandt odenseanere. Stgrst enighed opnas pa ‘kendt som cykelby’.
Dog mener man, at der kan ggres mere for at forbedre miljget.

Holdningen til hvorvidt man som Odense-borger vil betale mere i skat for et bedre miljg er neutral
eller svagt positiv.

Odense er kendt som
cykelby

Odense Kommune burde
ggre endnu mere for at
forbedre miljget

Odense er kendt som en
grgn by

Odense Kommune er kendt
for at ggre noget aktivt for
et bedre miljg

Odense er kendt som en
beeredygtig by

Jeg vil gerne betale mere
(fx i skat, grgnne afgifter)
for et bedre miljg i Odense
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1

2,92

2
Meget enig

3,80

4,27

3,73

4,51

4,94

4,33

5,02

3,73

Odense (n=504)

Resten af landet (n=515)

7 8 9 10
Meget uenig
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Summary og konklusioner

Lavt kendskab til Odense Kommunes nuvarende vision

Kun 14% af odenseanerne kender til kommunens nuvarende visioner.
Heraf mener 1/3, at det er udbygning af havnefronten.

Udbygning af havnefronten

Grgn by

Odense som kulturby

Forbedring af
infrastrukturen i centrum

Uddannelsesby nr.1

Styrke erhvervslivet

Forbedre livskvaliteten

Bro over kanalen

Andet

Ved ikke/ej besvaret

0% 10%

T 33%

T 26%

I 227%

T 22%

A 18%

I 16%

I 11%

I 10%

. 10%

I 5%

20%

W Odense (n=73)

Resten af landet (n=8 lille stikprgve)

30% 40%

50%



Summary og konklusioner

Et klart flertal mener, at 'Leg og lzering’ er et godt mal for en by
80% af odenseanerne (75% for resten af landet) deler denne opfattelse.

Hovedbegrundelserne for den positive opfattelse er, at det er en god basis for udvikling og
nytaenkning, og at laering gennem leg er positivt (begge 37% blandt odenseanerne).

De relativt f& negative overfor ‘Leg og lzering’ begrunder det med et manglende fokus p& mere
vigtige omrader og at det er userigst.

Begranset kendskab til udtrykket ‘at lege er at leve’ fra Odense Kommune

Kun 13% af Odense-segmentet kender til udtrykket i forbindelse med Odense
Mere end halvdelen (58% for odenseanerne) mener, at forslaget er et godt bud pa den fremtidige
vision for Odense. 30% forholder sig neutralt.
Af de 12%, der synes forslaget er darligt, begrunder mere end halvdelen det med, at det er
userigst.
Imod Odense-segmentet bgr holdningen til “at lege er at leve” blive styrket hos de zeldre
(50+ 3r) og hos dem med kortere videregdende uddannelse (fx laboranter,
datamatikere). Der er en tendens mod at disse grupper synes mindre godt om udtrykket
end andre alders- og uddannelsesgrupper i undersggelsen.

Samlet set bgr Odense Kommune derfor arbejde med at fa den serigse vinkel med i den
kommende strategi.
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Summary og konklusioner

Mange mulige indsatsomrader for Odense Kommune

Bogrneomradet er det hyppigst naevnte (17%), men der er ikke markante niveauforskelle pa
aldreomradet, integration, miljg og erhvervsliv.

Der er signifikant flere af de unge / yngre (18 - 39 ar) af Odense-segmentet, der har overvejet
at flytte fra byen end dem over 39 ar. Der er ligeledes flere funktionaerer og studerende (dog
ikke signifikant) end andre erhvervsgrupper, der har overvejet at flytte fra Odense.

Af de adspurgte udenfor Odense, er der en klar tendens mod, at flere bgrnefamilier (30-49 ar)
og funktionzerer end andre alders- og erhvervsgrupper, ikke kunne forestille sig at flytte til
Odense.

Mod disse grupper bgr Odense Kommunes “"image-tiltag” fokuseres i forhold til at holde dem i
hhv. lokke dem til kommunen.

Odense er afslappet, forsigtig, solid, velopdragen og provinsiel

Bade odenseanerne selv og resten af landet har relativt sveert ved at bedgmme Odense som

en person, hvorfor gennemsnittene alle ligger i midten af 10-punkt-skalaen mellem 4 og 7.
Der ses en overordnet tendens til, at Odense-segmentet overvejende karakteriserer byen ved
hjeelp af de lidt mere konservative ord, mens resten af landet i hgjere grad forholder sig helt
neutralt eller med en svag haeldning mod de mere kreative/sprudlende ord.

Der er saledes ingen tvivl om, at odenseanerne ikke lever i en illusion om, at de bor i en
L e pulserende metropol.



Odense Kommune
Image - nulpunkt

Indholdsoversigt
Formal

Summary og
konklusioner

Resultater:

o Hvad forbindes med Odense
o Image - generelt

a Til-/fraflytning

o Image - ‘Leg og laering’

o Image - baeredygtighed

o Nuvaerende vision

o Fremtidige vision

o Indsatsomrader

o Odense som person

Om undersggelsen

Kontakt
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Resten af landet
51%

Hovedparten af respondenterne i
‘Odense-segmentet’ bor i

postnummer 5000.

Godt halvdelen af respondenterne i  soo
segmentet 'Resten af landet’ er
bosiddende i Jylland

S.1. Hvilket posthummer bor du i?

Screening - Posthnummer

Odense 50%

40%

W (Odense n=504)

33%

30%

20%

10% - 8% 9% 9%

.5 : I I I lS%
0% T T r : .

5000 5200 5210 5220 5230 5240
Posthnummer

100%

13%
10%
7%
I -
. . _— .

5250 5260 5270 5320

80%

" Resten af landet (n=515)

40%

18%

20%

0%

Hovedstadsomrédet @vrige Sjzelland

53%

Jylland

-11 -




Hvad forbindes Odense med?

HC Andersen

Mit/ familiens hjem el. arbejdssted m 27%
Cykelby@ 14%

Dejlig by
Universitetsby
Kulturby

Storby

Fodbold

Grgnne omrader
Centralt beliggende
Rosengardscentret
OUH

Odense Marcipan
Andet

Ved ikke/ej besvaret

0%

S
m/ul 3%
.
mﬂz %

—%’;?

T 6%
%“/u
5%
— ggA"
- 3°3
- 344"
W 2% o
47
10,4%
5%
—10%
94
394

e

10%

20%

0,

B Odense (n=504)
Resten af landet (n=515)
W Total (n=1.019)

60% 80% 100%

Odense forbindes primaert med HC Andersen. Det geelder bdde Odense-segmentet, men i
signifikant hgjere grad resten af landet, der naturligvis ikke kender til de mere specifikke
forhold i Odense. Saledes angiver signifikant flere fra Odense-segmentet, at Odense er deres
hjemby/arbejdsby, cykelby, universitetsby etc. “Vollsmose” naevnes totalt kun af under 4 %.
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1. Hvilke forhold forbinder du med Odense?



Enighed i image-udsagn - generelt

i Odense (n=504)
Odense er et godt sted at bo 2,97

Resten af landet

E E (n=515)
Odense er en god studieby 3,12 3,92, :
Odense er en hyggelig og historisk by 3,13 3,27 | |
Odense er en attraktiv by 3,82 4,26 !
Odense er en god by for bgrnefamilier 4,15 477
Odense er en by der stgtter og udvikler erhvervslivet 4,43 4,:53 i
Odense er en tryg by 4,73 T

Odense har mange attraktive arbejdspladser indenfor

mit fagomrade .
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Meget enig Y Meget uenig
Neutral

Generelt er Odense-segmentet mere enige i alle udsagn om byen end resten af landet, og
generelt er der en overvejende positiv holdning til Odense pa landsplan.

Resten af landet mener dog i mindre grad, at Odense er et godt sted at bo eller en tryg by.
Ligeledes er der fortsat en udfordring mht. at virke som en by med erhvervsmassige muligheder.
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2. I hvilken grad er du enig i fglgende...? (8 udsagn)



Odense tilflytning...
Ej bosiddende i Odense

Ja, jeg har planer om
at flytte til Odense i A A
den naermeste fremtid Ja, jeg har overvejet
0,2% at flytte til Odense en
gang
5%

Nej, jeg kunne aldrig
finde pa at flytte til
Odense
51%

Nej, men vil ikke
udelukke at kunne
flytte til Odense, f.eks
i forbindelse med
jobskifte
44%

(n=515)

Lige store andele vil ikke udelukke, at et jobskifte vil kunne fa dem til at flytte
henholdsvis til og fra Odense (44% og 45%). Blandt personer bosiddende i resten af
landet vil halvdelen aldrig flytte til Odense.

A VT 3. Kunne du forestille dig at flytte til Odense?
(Ej bosiddende i postnr. 5000-5270, 5320 eller 5491)



Odense fraflytning...

Bosiddende i Odense

Ja, jeg har planer om
at flytte fra Odense i
den naermeste fremtid
5%

Nej, jeg kunne aldrig

finde pa at flytte fra Ja, jeg har overvejet
Odense at flytte fra Odense en
28% gang
229%

Nej, men vil ikke
udelukke at flytte fra
Odense, f.eks. i
forbindelse med
jobskifte
45%

(n=504)

Lige store andele vil ikke udelukke, at et jobskifte vil kunne fa dem til at flytte
henholdsvis til og fra Odense (44% og 45%). Blandt personer bosiddende i Odense vil
28% aldrig flytte fra byen.

L sc e 3. Kunne du forestille dig at flytte fra Odense?
(Bosiddende i postnr. 5000-5270, 5320 eller 5491)



Enighed i image-udsagn - 'Leg og laering’

. o ' Odense (n=504)
Odense har mange rekreative omrader 3,54 4,?7
. L 3.89 436 Resten af landet
Odense har et rigt foreningsliv ’ ( (n=515)
] —
De videregdende uddannelser i Odense er attraktive og 3,91 4,:24
nytaenkende !
)
Odense er en speendende og attraktiv by for turister 3,79 4’2:5
4,26 14,72

Odense har mange gode legearealer

Odense har mange kreative miljger inden for musik,
teater, billedkunst mm.

Odense har mange kreative virksomheder

Odense er kendt i landet som en staerk kulturby

Odenses skoler og fritidsordninger giver gode
muligheder for at bgrn kan lege og leere

Odense er en god by for kreative iveerkseettere

Odenses integration af nydanskere er et plus for byens
kulturliv

|
1 2 3 4 5 9 10
Meget enig Meget uenig

Neutral

Generelt vurderes Odense positivt bade af egne indbyggere og i resten af landet. Odense-

segmentet er ikke overraskende mere enige i stort set alle udsagn end resten af landet, men

omkring det kulturelle, er resten af landet mere enige end odenseanerne. Det geelder turisme,

det kreative miljg og steerk kulturby. Til gengzeld er resten af landet ogsa mere uenige i, at
A L= integrationen i Odense er god.

4. I hvilken grad er du enig i fglgende...? (12 udsagn)



Enighed i image-udsagn - baeredygtighed

Odense er kendt som
cykelby

Odense Kommune burde
ggre endnu mere for at
forbedre miljget

Odense er kendt som en
grgn by

Odense Kommune er kendt
for at ggre noget aktivt for
et bedre miljg

Odense er kendt som en
baeredygtig by

Jeg vil gerne betale mere
(fx i skat, grgnne afgifter)
for et bedre miljg i Odense

1

2,92

2
Meget enig

3,80

4,27

Odense (n=504)

1
1
4,33 |
| : Resten af landet (n=515)
1 1
1 1
_— ;
| |
1 1
1 1
1 1
s
| |
1 1
1 1
1 1
» 502
1 1
| |
1 1
1 1
1 1
4,51 13,73 !
| |
1 1
1 1
1 1
| |
1 1
1 1
4,94 o !
4 5 6 7 8 9 10
Meget uenig
Neutral

Mht. baeredygtighed ses en overvejende positiv vurdering af Odense; ikke overraskende iscer
blandt odenseanere. Dog mener man, at der godt kan ggres mere for at forbedre miljget.
Stgrst enighed opnas pa 'kendt som cykelby’. Holdningen til hvorvidt man som Odense-borger
vil betale mere i skat for et bedre miljg er neutral, dog med en heeldning til den positive side
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5. I hvilken grad er du enig i folgende...? (5 + 1 udsagn)



Odense Kommune
Image - nulpunkt

Indholdsoversigt
Formal

Summary og
konklusioner

Resultater:

o Hvad forbindes med Odense
o Image - generelt

a Til-/fraflytning

o Image - ‘Leg og laering’

o Image - baeredygtighed

o Nuvaerende vision

o Fremtidige vision

o Indsatsomrader

o Odense som person

Om undersggelsen

Kontakt
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Odense Kommunes nuveerende visioner

Ej bosiddende i Odense Bosiddende i Odense
Ved ikke Ja
a% 2% Ved ikke Ja

11%

75%

(n=515) (n=504)

Kun 14% af Odense-segmentet mener at kende til Odense Kommunes nuveerende visioner.
34 kender dem ikke. I resten af landet kender kun 2% til visionerne for Odense.

6. Byradet i Odense er snart klar med et bud pa en vision for Odenses fremtidige udvikling. Kender
du til Odense Kommunes nuvarende visioner?

- 18 -




Odense Kommunes nuveerende visioner

Udbygning af havnefronten

Grgn by

Odense som kulturby

Forbedring af
infrastrukturen i centrum

Uddannelsesby nr.1

Styrke erhvervslivet

Forbedre livskvaliteten

Bro over kanalen

Andet

Ved ikke/ej besvaret

0%

I 18%

I 16%

I e

I 0%

I 10%

I 5%

T 33%

I 26%

T 22%

. 22%

B Odense (n=73)

Resten af landet (n=8 lille stikprgve)

30% 40%

1/3 af dem, der kender til Odense Kommunes visioner, mener, at det bl.a.
handler om udbygningen af havnefronten, Odense som grgn by, kulturby etc.

L e 7. Noter venligst i hovedpunkter Odense Kommunes nuvaerende visioner

50%



’

Odense Kommunes indsatsomrade ‘Leg og leering

50%
B Odense (n=504 gennemsnit 2,97)
Resten af landet (n=515 gennemsnit 3,03)
B Total (n=1.019 gennemsnit 3,00)
40%
/ 75% / 77%
- —~ ™~
30%
26%
24% 25%24%
29 39
20% o 60
T 5% / 4% / 5%
14 A
120613% e ™
%
10% goe 8% 8%
4% 5%
a% 4% o
2/0 19 19 30/0
I I I 1% 1% 0,4% Yo% °1°/ 1% .
0% —
1 Meget 3 4 5 8 9 10 Ved ikke
hgj grad Meget
lav grad

Der er bred tilslutning til Odense Kommunes indsatsomrade ‘Leg og laering’. 80% af
Odense-segmentet mener, ‘Leg og leering’ er et godt mal for Odense som by. 3/4 af resten
af landet deler denne opfattelse.
8. Leg og lzering er et centralt mal i den nye vision for Odense. Med leg og leering menes bl.a. krea-
AR = tivitet, nytaenkning og udfoldelsesmuligheder. Leg og lzering skal geelde bade i uddannelserne, kul-
turlivet, erhvervslivet og i fritiden. I hvilken grad mener du, at det er et godt mal at have for en by?



Begrundelser for positiv holdning til ‘Leg og lesering’

Skaber udvikling og

DYtenkning | 35

- S 37%
Leering gennem leg er
posttivt 10

S 10%
Skaber fokus pa >
g ) 120,

@ger interessen for byen 4%

B 5

Andet 3%
B 4o
I s B Odense (n=404)

Ved ikke/ej besvaret 6% Resten af landet (n=387)
? B Total (n=791)
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Flertallet, som er positive overfor indsatsomrddet ‘Leg og leering’, begrunder primaert med,
at det vil skabe udvikling og nytaenkning, og at laering gennem leg er positivt.

I el 10. Hvorfor mener du, at dette er et godt mal?



Begrundelser for negativ holdning til 'Leg og laering’

Savner fokus pa vigtigere 39%

temaer (miljg, erhverv, 26%

eeldre etc) 34%

36%
Virker intetsigende/ userigst 63%
47%

o 11%
Har kun fokus pa bgrn og

unge - 6%

Andet 5%
2%

14% B Odense (n=28)
Resten af landet (n=19)
B Total (n=47)

Ved ikke/ ej besvaret 5%

11%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
De negative, som er en relativ lille andel, savner fokus pa vigtige temaer som miljg,
erhvervslivet etc. ligesom de mener, at 'Leg og leering’ er userigst.

I el 9. Hvorfor mener du ikke, at dette er et godt mal?



Odense Kommune
Image - nulpunkt

Indholdsoversigt
Formal

Summary og
konklusioner

Resultater:

o Hvad forbindes med Odense
o Image - generelt

a Til-/fraflytning

o Image - ‘Leg og laering’

o Image - baeredygtighed

o Nuvaerende vision

o Fremtidige vision

o Indsatsomrader

o Odense som person

Om undersggelsen

Kontakt
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Kendskab til 'at lege er at leve’

Ej bosiddende i Odense Bosiddende i Odense
Ved ikke 7 —J-a\\ vegoi/':ke

4% 5% Vi

Nej
91%

(n=515) (n=504)

Kun 13% af Odense-segmentet kender til udtrykket ‘at lege er at leve’ i forbindelse med
Odense Kommune. I resten af landet er det ikke overraskende endnu lavere, 5%.

11. Kender du udtrykket "at lege er at leve” fra Odense Kommune?

-23-
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Holdning til 'at lege er at leve’ som fremtidig vision

)

50%
47% 4eor ® Odense (n=504 gennemsnit 2,42))
43% Resten af landet (n=515 gennemsnit 2,31)
B Total (n=1.019 gennemsnit 2,37)
40%
31 /o
31%
30%
30%
20%
15% 15% 15% 12% / 6% / 9%
/ 6% /
N
10% 9%
7%
5%
ﬁ 19 2%
0% -
1 Meget god 2 God 3 Hverken/ eller 4 Darlig 5 Meget darlig

Mere end halvdelen af hele undersggelsens univers mener, at forslaget ‘At lege er at leve’
er et godt bud pa en fremtidig vision for Odense. Knapt 1/3 forholder sig neutrale og kun
mindre andele er negative.

12. "At lege er at leve” er forslaget til Odenses Kommunes kommende vision for byens udvikling.
Synes du, at det er et godt og faangende bud pa en vision for byen?



Begrundelser for negativ holdning til 'at lege er at leve’

Det er userigst 59%

36%
Udtrykket er slidt op 32%

8%
Andet 6%

B
e

Ved ikke/ ej besvaret 3% B Odense (n=61)
. 4% Resten af landet (n=34)

B Total (n=95)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Blandt dem, der er negative overfor visionen ‘At lege er at leve’ er begrundelsen primaert,
at det er userigst, hvilket mere end halvdelen mener, samt at det er et slidt og udvandet
udtryk, hvilket fremfgres af godt 1/3.
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13. Hvorfor synes du ikke dette er god og faengende overskrift for den kommende vision?



Overordnede indsatsomrader for Odense Kommune
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Der er en lang reekke omrdder, som Odense Kommune bgr have fokus pa.
Bgrneomradet er det hyppigst naevnte, men der er ikke markante niveauforskelle pa
bgrn, xldre, integration, miljg, erhvervsliv etc.
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14. Hvilke andre overordnede indsatsomradder mener du, at Odense Kommune kunne/burde have?



Afslappet

Optimistisk
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Fraek
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Hvis Odense var en person...

| .
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Rationel
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Normal
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10

Odense bedgmt som person er relativt sveert for bade odenseanerne selv og resten af landet.
Gennemsnittene ligger derfor | midten af skalaen. Der ses dog en tendens til, at Odense-segmentet
overvejende karakteriserer byen ved hjeelp af de lidt mere konservative ord til hgjre, mens resten af landet
i hojere grad forholder sig helt neutralt med en svag heeldning mod venstre. Med andre ord indikerer
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svarerne, at Odense mangler en markant profil,

15. Hvordan ville du karakterisere Odense, hvis det var en person?



Om undersggelsen

Dataindsamling er gennemfgrt som:
Web interview i Wilke|Online (CAWI)

Malgruppe og stikprgvestgrrelse:

Undersggelsens malgruppe er personer 18-63 ar bosiddende i Odense (postnummer
5000-5270, 5320 eller 5491) (n=504) og

Personer 18-63 ar bosiddende i resten af Danmark (n=515)

Tidspunkt for dataindsamling:
Dataindsamling er gennemfgrt fra onsdag d. 5. til sgndag d. 16. december 2007

Malingens styrke for dataindsamlingen

Med stikprgvestgrrelser pa henholdsvis netto 504 og 515 respondenter kan det med 95%
sandsynlighed fastslds, at det malte er korrekt med en maksimal usikkerhed pa +/- 4,4%
og 4,3% pa totaler
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Kontakt

Dataindsamling og analyse
Gennemfgrt af Wilke A/S

Henrik Kjaergaard Clausen Pernille Tamberg
clausen@wilke.dk tamberg@wilke.dk
+45 63 13 33 26 +45 33 26 71 24

www.wilke.dk
TIf.: +45 70 10 20 80
Fax: +45 70 10 20 81

Projekt id: 1472

Kontaktperson hos Odense Kommune
Rune Bager
rb@odense.dk
+45 65 51 11 26
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